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A ESTRUTURA DA PROPAGANDA NAZISTA NO CINEMA: O CASO
DE LENI RIEFENSTAHL'

The Nazi Propaganda Structure: The case of Leni Riefenstahl

La structure de La Propagande Naziste au Cinéma: Le cas de Leni Riefenstahl

Elbio Roberto Quinta Junior?

Resumo: O presente artigo tem como objetivo realizar uma investigacdo sobre a estrutura do
sistema de propaganda nazista do ponto de vista institucional e ideoldgico. Para tanto, toma-se
o filme “O Triunfo da Vontade™® (1935), de Leni Reifenstahl, como fonte para este trabalho.
A problemética que norteia este artigo € refletir como se estruturou, ideologicamente e
institucionalmente, o aparato propagandistico nazista. A hipdtese aqui testada € a de que o
Magnum opus de Riefenstahl representa um dos melhores exemplos da producédo
propagandistica nazista devido a dois fatores bem delimitados: sua estética e sua estrutura de
producdo. Dessa forma, entendemos que o filme s6 foi possibilitado devido a um aparato
institucional que permitiu sua realizacao.

Palavras-chave: Cinema. Nazismo. Propaganda. Leni Reifenstahl.

Abstract: This paper aims to investigate the Nazi propaganda structure system through its
institutional and ideological point of view. The movie “Triumph of Will” (1935) of Leni
Riefenstahl will be taken as source for this paper. The question that guides this text is to
reflect about how the Nazi propaganda machine structured itself ideologically and
institutionally. The hypothesis is that the Riefenstahl’s Magnum opus is one of the best
examples of Nazi propaganda productions. This can be verified through two main arguments:
the film’s aesthetics and its production structure. Therefore, we understand this movie was
possible because an institutional apparat that allowed its production.

Keywords: Cinema. Nazi. Propaganda. Leni Riefenstahl.

Résumé: Cet article vise penser sur la structure du systeme de propagande nazi d'un point de
vue institutionnel et idéologique. Par conséquent, le film "Le Triomphe de la VVolonté" (1935),
de Leni Reifenstahl, est pris comme source pour ce travail. La problématique de cet article est
de réfléchir a la maniére dont I'appareil de propagande nazie s'est structuré, idéologiquement
et institutionnellement. L'hypothese testée ici est que le Magnum opus de Riefenstahl
représente l'un des meilleurs exemples de production de propagande nazie en raison de deux
facteurs: son esthétique et sa structure de production. Parce que nous povouns comprend que
le film n'a été rendu possible que grace a un appareil institutionnel qui a permis sa réalisation.
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¥ Triumph des Willens, em aleméo.
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Introducgéo

Nos Gltimos anos, o debate em torno de regimes autoritarios e totalitarios* mostrou-se
ndo apenas urgente como extremamente produtivo. As perspectivas do Jetztzeit® benjaminiano
(BENJAMIN, 2012), onde as inquietacdes do presente circundam e mesmo promovem
perspectivas sobre o olhar do historiador, mostram-se mais factiveis do que nunca.

Entretanto, partimos do pressuposto que para além das implicacbes nefastas de
regimes de extrema direita, como o préprio holocausto, é necessario compreender como se
disseminou ideias tdo nocivas a humanidade em uma sociedade que, conforme salientou
Norbert Elias (1997), se mostrou como o ber¢o das mais diversas teorias humanisticas e
cientificas do ocidente, como o caso da Alemanha sob os anos do nazismo (1933-1945)°.

Nesta perspectiva, entendemos que a propaganda pode se apresentar como um ponto
interessante na compreensdo deste fendmeno. Embora distante de ser a Unica, a possibilidade
de entender a maquina de disseminacdo de ideias nazistas, bem como seus exemplos mais
préticos, mostra-se de fundamental importancia.

Desta forma, o presente artigo objetiva compreender a estrutura da propaganda nazista,

desde sua concepcao ideoldgica, muito ampla por sinal, até o processo de Gleichschaltung, o

* Reforcamos aqui que o objetivo deste artigo ndo se centra no vasto campo de debate sobre o conceito de
totalitarismo, tdo pouco sobre as problematicas politicas que o cercam. A referéncia a este conceito, do qual
utilizamos a partir das elaboracGes de Hannah Arendt (2012), sdo apenas para oferecer um suporte conceitual
para operacionalizarmos com eficiéncia a importancia da propaganda para regimes que podem ser
compreendidos por meio deste.

> Tempo de agora, em alem&o. Benjamin debate sobre o conceito na sua 14° tese do ensaio “Sobre o conceito de
Historia”, publicado originalmente em 1940. O conceito pode ser compreendido como uma critica de Benjamin a
cientifizacdo do passado promovida pelo historicismo. Esse torna a leitura sobre o passado um ato acritico, sem
problematizacdo, uma vez que a busca por tornar a histéria um conhecimento cientifico metodologicamente
estruturado acaba por transformar o passado em algo intocavel. Isso, na visdo do autor alemdo, seria perigoso
uma vez que promoveria no individuo uma auséncia de identificagdo com experiéncias pretéritas que o compde.
Séo estes os conceitos de Erfahrung (experiéncia coletiva) e Elebnisse (experiéncia individual) (BENJAMIN,
2012). O combate a esta visdo do passado monumental viria, de acordo com Benjamin (2012), por meio da
problematizacdo feita pelo historiador em seu presente. O passado estara, dessa forma, em mudanga constante
uma vez que é sempre reinterpretado segundo as necessidades trazidas pelo tempo presente do historiador. O
passo é a forma de entendermos 0 nosso presente para compreendermos nosso futuro. Conforme afirma
Guimardes (1996), Benjamin se enquadra numa série de autores, como Burkhardt e Nietzsche, que viriam a
criticar a visdo estrutura imposta pelo historicismo alemé&o no século XIX.

® Abordamos aqui o recorte a partir da ascensdo de Hitler ao cargo do chanceler até o final da Segunda Guerra
Mundial. Obviamente que 0 nazismo ja se encontrava enraizada inda que em suas premissas ideolégicas mais
rudimentares, muito antes dos anos aqui estabelecidos.
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alinhamento da vida da cultural alemdo sobre esta égide ideoldgica. Para tanto, tomamos
como fonte o filme O Triunfo da Vontade, de Leni Riefenstahl. Um filme que, ao documentar
0 VI Congresso do Partido Nazista, traduz a estética nazista de maneira Unica por meio da
técnica empregada por sua realizadora no momento de producao desta pelicula.

Partimos da hipotese de que por meio de uma estrutura institucional Unica, via a
uniformizacédo e alinhamento de toda a vida cultural alem&, Riefenstahl foi possibilitada de
realizar um filme que traduzisse o que os nazistas entendiam como o modelo mais eficiente de
propaganda politica. Assim, estruturamos este texto a partir de trés topicos bastante definidos.

Primeiramente, trabalhamos a propaganda nazista enquanto conceito, abordando
inclusive a dificuldade de conceitué-la sobre um Gnico molde, uma vez que até seus proprios
elaboradores, como Hitler e Goebbles, ministro da propaganda nazista, divergiam em alguns
pontos como o tratamento das obras. O segundo tdpico é uma investigacdo do processo de
formagcdo institucional do aparato de propagandistico por meio da Gleichschaltung’. Por fim,
verificamos como estas duas instancias aparecem em O Triunfo da Vontade. Nesta Ultima,
analisaremos a intersec¢do dos dois pontos outrora trabalhados por meio da metodologia de
Andlise filmica® (VANOYE & GOLIOT-LETE, 2013), onde por meio da anélise de
fotogramas® selecionados da obra, somos possibilitados de enxergar a juncdo do conceito, sua
estruturag&o institucional e aplicagéo.

Aproveitamos para destacar que fizemos a opg¢éo autoral de modificar o tamanho dos
fotogramas, objetivando aproveitar da melhor maneira possivel o espaco limitado de um
artigo cientifico. Ao considerarmos rico a juncdo da linguagem escrita com a imagética,
esperamos proporcionar uma experiéncia dupla de apresentar 0s recursos imagéticos
elaborados pela realizadora alem&o contextualizados em uma anélise escrita amparada pela
literatura especializada, algo fundamental para quem se debruca sobre o intrincado campo da

interseccdo entre cinema e histéria (COSTA, 1987). Desta forma, alteramos o tamanho das

" Entendemos que a Gleichschaltung propiciou o controle e centralizagdo de toda a industria filmica alemé nas
maos do Ministério da Propaganda, viabilizando que Riefenstahl tivesse acesso a recursos e possibilidades, até
entdo, inexplorados por outros realizadores, haja vista o status dela dentro do partido, e mesmo sua proximidade
pessoal com Hitler.

® Partimos do entendimento de que “Analisar um filme ou um fragmento é, antes de mais nada, no sentido
cientifico do termo, assim como se analisa, por exemplo, a composi¢do quimica da agua, decomp6-lo em seus
elementos constitutivos. E despedacar, descosturar, desunir, extrair, separar, destacar e denominar materiais que
nao se percebem isoladamente “a olho nu”, uma vez que o filme é tomado pela totalidade. Parte-se, portanto, do
texto do texto filmico para “desconstrui-lo” e obter um conjunto de elementos distintos do préprio filme. [...]
Essa desconstrugdo pode naturalmente ser mais ou menos aprofundada, mais ou menos seletiva segundo os
designios da analise (VANOYE & GOLIOT-LETE, 2013, p. 14-15).

° Compreendemos fotogramas como o retrato das cenas que, em jungdo, forma o filme. E porcdo da imagem
enquadrada na tela (VANOYE & GOLIOT-LETE, 2013).
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imagens visando ndo prejudicar a visdo do leitor a0 menos tempo que tentamos utilizar da
melhor maneira possivel o espago para o que consideramos basilar no oficio historiogréafico: o
debate.

O que é propaganda nazista?

Ao nos debrucarmos sobre o conceito de propaganda para regimes de cunho
autoritario e ou totalitario, pensamos que a citacdo da filésofa politica Hannah Arendt é
fundamental: “Somente a ralé e a elite podem ser atraidas pelo impeto do totalitarismo, as
massas tem que ser conquistadas por meio da propaganda” (ARENDT, 2012, p. 474).

Ao elaborar seu conceito de totalitarismo, uma vez que este conceito transcende a
propria filésofa, Arendt (2012) estabelece 4 caracteristicas fundamentais a todo estado
totalitario. S&o eles: a eleicdo de um inimigo comum, alguém a ser culpado; o status quo da
policia superior ao exército; o culto ao lider, como salvador, guia da nacdo; e uma maquina de
propaganda eficiente.

O totalitarismo €, para a filésofa, uma politica de movimento com necessidade
constante de crescimento e afirmacdo. Neste sentido, a propaganda ajuda a adaptar percalcos
da realidade, alinhando-a aos interesses do governo. Ela parte de uma realidade para criar uma
mentira, construindo-se 0 mito de origem do movimento totalitario.

Arendt (2012, p. 435) entende que a propaganda, embora ndo possa ser
supervalorizada, é fundamental para o inicio de qualquer movimento totalitario. Sua funcéo €
a aquisicdo de novos membros.

O campo de estudos da propaganda nazista possui uma extensa producdo de literatura
especializada, tendo sido bastante debatido inicialmente nos anos de 1960, com Jean Marie
Domenach (1963) e Serge Tchakhotine (1967). Além de trazermos estas duas grandes
referéncias, optamos também por trazer dois atores centrais do regime nazista que produziram
escritos sobre a importancia da propaganda para o Terceiro Reich: Adolf Hitler e o ministro
da propaganda Joseph Goebbels. Hitler entende como propaganda, partindo de dois conceitos
basicos presentes em “Mein Kampf” (2005, p. 431): Propaganda e Organizagdo. Assim,
propaganda € um meio para se obter algo e ndo uma finalidade em si.

A ideia de propaganda é angariar adeptos ao movimento. Por outro lado, o principio da
organizacéo supde a selecdo dos adeptos e distribuicdo destes entre 0s cargos necessarios para

o crescimento do movimento. Como mesmo prevé Hitler: “O dever da propaganda ¢ alistar
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adesistas, o da organizagdo é conquistar combatentes” (HITLER, 2005, p. 432). A propaganda
deve ter dois principios norteadores basicos: a compreensdo da mentalidade e sentimentos das
massas para maior adesdo e transmitir a mensagem de maneira direta.

Enxerga-se aqui um embate entre a ideia de propaganda para Hitler e Goebbels, uma
vez que 0 ministro da propaganda via na abordagem indireta um mecanismo mais eficiente.
Para Goebbels, a populagdo ndo poderia estar consciéncia do direcionamento que estava
sofrendo frente aos filmes de propaganda. Segundo o préprio ministro em seus diarios de
1942:

A noite tive uma longa conversa com minha méae que, para mim, representa sempre
avoz do povo. Ela conhece o sentimento do povo melhor do que a maioria dos
técnicos que julgam ésse sentimento instalados na torre de marfim da indagacéao
cientifica, porque, no caso dela, é a propria voz do povo que eu ouco. Como sempre,
fiquei sabendo muita coisa, especialmente que a massa é muito mais primitiva do
que imaginamos. A propaganda deve, portanto, ser sempre essencialmente simples e
repetida. Afinal de contas, obtera resultados bésicos, no sentido de influenciar a
opinido publica, aquéle que puder reduzir os problemas a sua expressao mais
simples, e que tenha coragem de persistir em apresentd-los sempre na sua forma
simplificada, apesar das objecdes dos intelectuais (GOEBBELS, n/d, p.59)".

Conforme podemos observar na citagdo a cima, somos levados a compreender a
importancia que o cinema de entretenimento propagandistico teve no Terceiro Reich. Isso
mostra-se muito efetivo se considerarmos que ao consumir um filme propagandistico
disfarcado de entretenimento, o publico ndo percebera que estd assistindo, de fato, uma
propaganda (LEISER, 1974, p. 17). Todo o filme produzido pelo Terceiro Reich possuia uma
perspectiva politica (LEISER, 1974). Dado o aparelho de censura montado pelo ministério de
propaganda como instrumento de controle da industria filmica nacional, consideramos
plausivel afirmar que ao possuir uma perspectiva politica, o filme logo seria de propaganda.

Por meio um controle efetivo dos meios de producdo filmica, via Gleichschaltung,
observamos que Goebbels fez prevalecer a propaganda indireta. Dos 1.150 filmes produzidos
durante a vigéncia do Terceiro Reich, apenas um sexto destes foram de propaganda direta
(LEISER, 1974, p. 12).

Procurando entender o complexo fendmeno da propaganda, frente a esta variedade de
entendimentos dentro da alta cupula do partido nazista, Jean Marie Domenach (1963)

identifica cinco leis que fundamentam a boa propaganda. Séo elas: a lei da simplificacdo, a de

19 Optamos aqui pela manutencéo da redagéo original do manuscrito que possuimos em portugués. Embora o
exemplar fisico que possuimos nao seja datado, acreditamos que 0 ano de publicacdo deste diario esteja situado
na década de 1950, uma vez que a editora “A Noite”, responsavel por sua publica¢do teve suas atividades
encerradas em 1957.
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ampliacédo e desfiguracédo, a de orquestracdo, de transfusdo e, por fim, a lei de unanimidade e
contagio.

A lei da simplificacéo versa sobre, como diz o proprio nome, a simplificacdo da ideia
para a qual a propaganda, ou o propagandista, se propde. Por meio dela, o simbolo ganha uma
importancia central. O simbolo contribui para afastar a propaganda da realidade, dado a sua
alta carga de sentido. E a confluéncia de todo o sentido ideoldgico do movimento. E o caso da
suastica, por exemplo.

A lei de ampliacdo e desfiguracdo pressupde a ampliacdo e, muitas vezes, a
desfiguracdo das noticias. Algo muito utilizado nos filmes produzidos pelo cinema nazista
durante a Segunda Guerra Mundial para trazer a populacéo noticias do front de guerra, onde
tinha-se o objetivo de levantar a moral da populacdo com noticias falsas em um contexto de
constantes derrota, sobretudo nos anos finais do conflito.

A terceira lei, conhecida como lei de orquestracdo, reporta-se a necessidade de
repeticdo da propaganda. Nesta, o simbolo é mais uma vez o destaque. Quanto mais facil for
sua reproducdo, mais eficiente a mensagem sera transmitida.

Adentra-se, com isso, na quarta lei, da Transfusdo. Ela versa sobre a exploracdo de
uma ideia, sentimento ou mentalidade ja existente para maior penetracdo nas massas. Lembre-
nos aqui do Hitler (2005) ja ressaltava sobre a compreensdo da mentalidade das massas.

Por dltimo, a quinta lei, a de unanimidade e contagio, ou seja, a de uma
homogeneizacdo do pensamento. Esta lei observa a criacdo de uma unanimidade de
pensamento. Por isso, a ritualistica nazista através da aglomeracdo de massa desfiles,
bandeiras e hinos, almeja criar sentimentos e sensacfes de felicidade e forca, tanto para o
individuo que a integra, como ao individuo externo, que assiste a tudo e almeja estas

sensacdes e sentimentos.
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Fotograma 1: massa uniformizada de trabalhadores alemées durante discurso do Fihrer dirigido a eles.
Fotograma 2: tropa da SA em desfile pelas ruas de Nuremberg.

Nos fotogramas acima, constatamos a exemplificacdo, no filme de Riefenstahl, da
presenca da quinta lei postulada por Domenach (1963). Podemos verificar o efeito que estas
imagens podem ter causado aos espectadores. Entretanto, temos ciéncia da dificuldade de
quantificar tais efeitos (TAYLOR, 2009, p. 11). Essa dificuldade, com o passar do tempo,
tende a se aprofundar. Mesmo assim, consideramos interessante refletir sobre os possiveis
efeitos propagandisticos de O Triunfo da Vontade.

Frente a isso, somos capazes de verticalizar dois elementos fundamentais a
propaganda nazista que se mostram presentes no filme de Riefenstahl: o simbolo e o lider. O
primeiro por meio de suas reflexdes referentes aos experimentos do cdo de Pavlov'!, o
simbolo ¢é algo fundamental em uma propaganda totalitaria por funcionar como “excitante”
(TCHAKHOTINE, 1967, p. 264) do reflexo condicionado.

1 Nos referimos aqui aos experimentos do médico russo 1.P. Pavlov que levaram & elaboragdo do conceito de
reflexo condicionado dentro da psicologia comportamental. O experimento consiste na seguinte metodologia: a
producédo de saliva, em um cachorro, sobre contextos especificos. Inicialmente, se colocarmos um biscoito na
frente de um cachorro, ocorrera a salivacao por parte deste. Contudo, ao retirarmos o biscoito e colocarmos uma
musica, nada acontecerd. Desse modo, se colocarmos uma musica, junto com um biscoito, ocorreré a salivacéo.
Ap6s um determinado momento, atrelado a um nimero sucessivo de repeticdes dessa experiéncia, ao colocarmos
apenas a musica, perceberemos a producdo de saliva, todavia sem a presenca do biscoito, ou seja, criou-se um
novo tipo de reflexo, um “reflexo condicionado”. Entretanto, ao continuar fazendo uso da mesma musica sem o
biscoito, o cdo, apés um determinado tempo, perde este reflexo criado artificialmente. Consequentemente, a
repeti¢do constante do mesmo experimento se mostra necessaria, de modo a conservar o reflexo condicionado da
salivagdo. N&o obstante, mesmo com as sucessivas repeticGes do experimento, chegara um momento em que a
carga de repetigdo devera ser cada vez maior, de modo a produzir-se o efeito anterior.
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O simbolo abstrai-se, assumindo papeis criativos. E a “lingua do inconsciente, por
exceléncia” (TCHAKHOTINE, 1967, p. 256). Seja por sua alta carga de sentido, seja pela sua
facilidade de reproducéo, seja pelo seu papel de mediador entre massas e lider, devido ao seu
ja mencionado poder de sentido, o simbolo é fundamental.

O lider, por sua vez, é a simplificacdo. Ele é capaz de resumir todas as solucdes de
todos os problemas. O lider é a reposta e, por consequéncia, a solucdo. Ele é o ndcleo do
governo, da estrutura de qualquer regime totalitario, como bem aponta Arendt (2012). Sem
lider, nada ha.

Dessa forma, a associacdo entre lider e simbolo demonstra-se fortemente eficiente,

como podemos verificar na cena dos trabalhadores do Reich.
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Fotograma 3: Enquadramento em plano meio conjunto do soldado no momento em que ¢ dito “um povo”.
Fotograma 4: Adolf Hitler em close up quando dizem “um Flhrer”. Fotograma 5: A dguia nazista, em
angulacéo de contra plongée, em que dizem “um Reich”. Fotograma 6: Enquadramento de uma bandeira
trémula da suastica quando ¢ dito “uma Alemanha”.

Observa-se a associagdo entre fala e imagem. O modo como Riefenstahl construiu seu
filme por meio da montagem propicia este entendimento através da alternancia entre o que é
dito em discursos ou em juramentos de lealdade, seja a Hitler, seja ao renascimento aleméo.
Para além da montagem, a cdmera assessora como elemento de identificacdo, por meio de

enquadramentos especificos e/ou movimentos. Ela segue os gestos do filme.
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Riefenstahl realiza sua producdo de sentido com a associagéo entre fala e imagem. A
diretora intercala cada parte do lema “Um povo, um Fiihrer, um Reich e uma Alemanha” com
uma imagem especifica, respectivamente: a massa com o trabalhador inclinando a bandeira, o
rosto de Hitler, a aguia e a bandeira da suastica, conforme visto nos fotogramas 3 a 6. O
recurso atribui significado a estes simbolos, de acordo com o pretendido pelo filme. A
alternancia promove uma perfeita submissdo, o alinhamento das pessoas em busca da
coreografia perfeita (SONTAG, 1986).

A estrutura propagandistica

Embora o lider seja o centro de toda a estrutura politica e, por consequéncia, da
operacionalizacdo da propaganda, é necessaria uma estrutura sofisticada e alinhada. Em Mein
Kampf, Hitler admitia que para o sucesso de todo movimento politico dependia de uma
lideranca forte e da posicdo dos membros certos para os postos de comando certo (HITLER,
2005, p. 437).

Por essa razdo, ao assumir o Ministério para esclarecimento Popular e Propaganda’?,
Goebbles deu inicio ao processo de Gleichschaltung da vida cultural alemdo. Qualquer
informacdo que chegasse a populacdo deveria ser aprovada pelo ministério de Goebbels.
Todas as instancias da cultura alema deveriam estar alinhadas com a ideologia nazista.

Para tanto, Goebbels comecou este alinhamento por meio da estruturacdo de toda a
industria filmica alemad através da aquisicdo gradual de todas as produtoras filmicas,
nacionalizando a producéo filmica. Neste processo, a Ufa*® possuiu o papel de protagonista.

Criada ao fim da Primeira Grande Guerra para producéo e distribuicdo de filmes de
propaganda do Império Alemdo como forma de combate a propaganda anti germanica
capitaneada pela Triplice Entente (KRACAUER, 1988, p. 51), a Ufa torna-se uma grande
holding controlada por membros da NSDAP'. O processo é concluido em 1942, com a
fundagdo da UFI (UFA-Film GmbH). Todas as produtoras alemds concentram-se nesta
holding comanda por Max Winkler, um facilitador na aquisicdo de novas produtoras em
paises posteriormente anexados durante a Segunda Grande Guerra (QUINTA JUNIOR,
2019).

12 Reichsministerium fiir Volksaufklarung und Propaganda, em aleméo.

3 A UFA (Universum Film — AG) foi a principal produtora de filmes, na Alemanha.

1 Sigla do Partido Nacional Socialista dos Trabalhadores Alemaes, em alem&o: Nationalsozialistische Deutsche
Avrbeiterpartei.
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Para além de tais aquisicdes, Goebbels avangou o processo de Gleichschaltung por
meio da Camara de Cultura do Reich™. Dividida em 7 camaras, cada uma para o controle da
respectiva area da cultura alemdo, dentre elas o cinema. A Cémara de Cultura e,
consequentemente, as 7 caAmaras agregadas a ela estavam subordinadas e sob o controle direto
de Goebbels.

Entretanto, o controle efetivamente pratico veio por meio da criacdo dos Escritorios de
Censura™® e o Banco de Crédito para Filmes®’. Ambas as agéncias trabalham em cooperaco.

Todos os filmes deveriam ser submetidos a censura para a avaliagdo de seus censores.
A obrigatoriedade de submisséo das peliculas foi estabelecida pela Reichslichtspielgesetz (lei
de cinema do Reich), uma reviséo da lei que vigorava durante a Republica de Weimar™®. A
legislacdo por Goebbels, tornando-se lei em 16 de fevereiro de 1934 (WELCH, 2011).

Ela objetivava uma “nova” censura positiva, onde o governo encorajaria a producao os
“bons” filmes, ao invés desencorajar apenas os “maus”. Para alcangar este objetivo, a nova
legislagéo estabeleceu trés instancias aos quais todos os filmes deveriam se submeter antes de
iniciar qualquer producéo: o envio compulsorio do script para a censura, 0 aumento de
possibilidades onde a censura poderia banir um projeto e o aumento das marcas de distingéo,
os Pradikate, responsaveis por definir o valor monetario a ser liberado a realizacdo da pelicula
(WELCH, 2011).

No caso de “sinal verde” do escritorio, o projeto era enviado ao Banco de Crédito para
Filmes, criado em 1° de junho de 1933, para dar suporte a producdes independentes via
empréstimo financeiro. O banco surgiu por meio da fusdo de empresas financeiras de outrora,
como o Deutsche Bank (Banco Alemio)™, o Commerzbank (Banco Commerz), o
Reichskreditgesellschaft (Sociedade de Crédito do Reich) e o Dresdner Bank (Banco de
Dresden). Ao conceder empréstimo, o banco fazia com que os filmes de producdo privada
ficassem dependentes do estado nazista (WELCH, 2011, p. 10-11).

Conhecida por seu perfeccionismo, sobretudo no momento da edi¢édo (BACH, 2007), é

nitido como Riefenstahl conseguia altas somas para a producéo de seus filmes, bem como o

1> Reichskulturkammer, em aleméo.

1° priifstellen, em aleméo.

" Filmkreditbank, em aleméo.

'8 Segundo Welch (2011), a Lei da Censura existia, na Reptblica de Weimar, sob um “molde democrético”. Os
filmes ndo poderiam ser retidos por motivos politicos, sociais, religiosos, éticos ou ideoldgicos. O censor deveria
agir, basicamente, em duas situagdes: quando o filme poderia colocar em perigo a ordem publica ou a seguranga,
ou quando punha em perigo a imagem alemd@ ou dos paises com quem a Alemanha mantinha relagGes
diplomaticas.

9 Banco Alemao, em aleméo.
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uso feito para sucessivos aumentos orcamentarios no momento de P6s-producgdo. Algo que se
tornou motivo de disputas constantes entre ela e Goebbels.

Por fim, torna-se perfeitamente factivel compreender que é impossivel pensar, frente a
toda esta estrutura de financiamento estatal e producdo, um filme produzido para os nazistas
ndo possuir cunho ideoldgico. Ou seja, para além da analise filmica de O Triunfo da Vontade
(1935), seu proprio contexto de producéo fortifica o entendimento de que embora documente
um dos maiores eventos do NSDAP, a ideologia politica ndo é alheia ao filme. Algo inclusive

que Riefenstahl tentou fazer apds o fim do regime, em 1945.

O Triunfo da Vontade como exemplo marcante da propaganda nazista

Ao documentar o VI Congresso do NSDAP, Riefenstahl constr6i uma estética de
salvacdo da Alemanha. O filme tem como objetivo mostrar a Alemanha Renascida com a
lideranca do Fuhrer.

Tanto é fato que David Welch (2011) classifica este filme como representante da
categoria de Fihrerprinzip?®. A estética do filme é construida objetivando o culto ao lider,

uma visdo sacrossanta da politica.

20 “Principio da Lideranga” em alemdo. E o lema referente para obediéncia a lideranga, considera por Hitler a
chave para o sucesso de qualquer movimento politico.
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Fotograma 7: Fusdo de Hitler com as fileiras de trabalhadores marchando.
Fotograma 8: Hitler enquadrado em plano meio conjunto durante saudacao na cerimdnia noturna para 0s
membros do partido, SS e SA. Fotograma 9: Hitler durante seu discurso de encerramento, enquadrado em plano
americano. Fotograma 10: Enquadramento da parte de tras da tribuna onde Hitler realiza seu discurso de
encerramento. Fotograma 11: Hitler realizando a saudacdo nazista, enquadrado em plano americano, sob
angulacdo de contra plongée, durante o desfile da SS e SA pelas ruas de Nuremberg.

Nos fotogramas apresentados, observamos como Riefenstahl produz este sentido.
Percebemos o uso de fusdo®! entre os trabalhadores e o Fihrer realizando a famosa saudacéo.
Pressupde-se que a gloria do trabalho para a reconstrucdo da nacgdo é atrelada ao lider. E a
propria personificacdo deste ideal. E pela lideranca de Hitler que os alemaes alcangaram

gléria merecida mediante o trabalho.

2L A definigdo de fusdo que adotaremos é a de uma técnica de montagem onde com o progressivo apagar do
altimo enquadramento de uma cena A se sobrep8e o emergir do primeiro enquadramento da cena B em que, em
um dado momento, as duas imagens se sobrepem (COSTA, 1987).
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No fotograma 8, o Hitler aparece saudando novamente, durante a cerimbnia para
membros do partido. Atencdo ao enquadramento feito por Riefenstahl. Somente a imagem de
Hitler € iluminada, dentre aos demais, presentes no ritual noturno.

Contrapondo claridade e escuriddo nas cerimdnias noturnas, Riefenstahl induz a
relacdo esperanca e luz, o caminho para o futuro alemdo na imagem de Hitler (ROVALI, 2005).
A diretora posiciona a cdmera de modo que o protagonista esteja sempre iluminado. Este
recurso também permite a separagdo da “parte” pelo “todo”, atribuindo destaque ao grande
protagonista.

Ao retratar a cerimbnia de encerramento do congresso, identificamos duas
perspectivas postas em sequéncia via montagem. Hitler é apresentado como o condutor do
espetaculo onde é o maestro da massa. Ele é o nlcleo das cenas. Primeiramente isolado para
ser enquadrado no plano geral, onde o espectador assimila a profundidade e magnitude da
ritualizacdo incorporada por um conjunto do mesmo simbolo em diferentes formas: a suastica.
Esta, cumprindo sua fungdo central, que € mediar as massas com o lider.

O ultimo enquadramento do lider, contra plongée, possibilita enxergéa-lo como divino.
Hitler tem o céu ao seu fundo, o que pode sugerir o elemento divino, para ndo dizer heroico®.
Percebemos que ele sempre aparece de costas, seja para nuvens ou para o céu (WELCH,
2011). Muito comum no filme é Hitler aparecer sozinho nos planos, sendo justaposto com
enquadramentos das massas.

O nazismo é um regime marcado pela unido da sacralidade com a politica moderna. O
politico ndo é visto mais como um representante do povo, como almejava a social-
democracia, mas um lider que ndo pode ser questionado, capaz de realizar milagres. Este
fendmeno é muito bem descrito por Benjamin (2012) em seu famoso ensaio A obra de arte na
era da sua reprodutibilidade técnica.

A pelicula de Riefenstahl legitima essa concepg¢do benjaminiana por meio da constante
associacdo entre o lider, o simbolo e as multiddes via técnicas de montagens e
enquadramentos. E possivel identificar, desta forma, trés personagens bem definidos: Hitler, a
suastica e as massas (ROVAI, 2005).

2 A tese de Mauricio Rovai (2005) para a centralidade de Hitler em “O Triunfo da Vontade” (1935) ¢ a de que o
filme ndo o apresenta pautado simplesmente no principio da lideranca, mas através da constru¢do mitica de um
her6i. Concordamos, em parte, com a Otica do referido socidlogo. Acreditamos que Riefenstahl promove a
construgdo da imagem do Fithrer como her6i. Contudo, ao realizar tal construcdo, a diretora propaga o principio
da lideranca, justamente por apresentar, por meio de sua técnica, a ideia de que o herdi, o lider, é o responsavel
pelo renascimento do triunfo alemao, gracas a sua vontade para tal.
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A todo o momento, Riefenstahl enquadra a manifestacdo sorridente das massas
durante as cerimonias, arriscando dizer quase cultos, do partido nazista. Estas sdo sempre
intercaladas pelas ja referidas sequéncias em contra plongée e close-up do Fuhrer e/ou a
suastica.

Para encerrarmos esta breve analise, comentaremos sobre uma das mais famosas cenas
do filme, muitas vezes ndo atribuida a ele: o discurso de Hitler para a Juventude Hitlerista. Na
montagem, pressupde-se 0 poder da fala do lider através da individualizacdo da massa, por

meio de close up. E a juncdo entre fala e imagem.

Fotograma 12: Hitler em plano americano durante discurso a juventude hitlerista. Fotograma 13: A imagem de
Hitler ¢ intercalada com a de um jovem, em close up, com expressdo séria. Fotograma 14: Hitler novamente
enquadrado em plano americano, todavia, agora lateralmente. Fotograma 15: Ocorre uma nova intercalacéo,

dessa ver com um outro jovem, em close up, sorrindo.

No primeiro par de fotogramas, Hitler ressaltava as responsabilidades que a juventude

alemd carregava: o futuro da nacdo. Lembrando a ideia de cinema enquanto construcao

Revista Convergéncias: estudos em Humanidades Digitais — v. 01, n. 01, p. 49-66, jan./abr. 2023



64

‘ ’M Convergéncias: estudos em Humanidades Digitais

(XAVIER, 2017), intercala-se a imagem de um jovem sério, como que representando a
consciéncia deste frente a responsabilidade que recaia sobre ele, no momento do discurso.

Por outro lado, no par subsequente, retrata-se 0 momento da euforia individualizada,
mas existente nas manifestacfes. Hitler afirma que os jovens empunhariam as bandeiras que
hoje a velha geracdo estava empunhando. Uma conjugacéo de tensdo e alivio.

O discurso de Hitler para a juventude apresenta como elemento central o sofrimento.
A educacdo pelo sofrimento (ROVAI, 2005, p. 234). Sofrimento que promoveria
renascimento da Alemanha. O esforco para a concretizacao € o importante para Hitler.

O Fihrer pretende, por meio do sofrimento que os jovens passardo, educa-los para
garantir o futuro da Alemanha que estava sendo plantado naquele momento. Ele apresenta as
dificuldades e as responsabilidades que a futura geracdo deverd enfrentar para dar
continuidade a grandiosidade da Alemanha apds o0 seu renascimento. Nesta cena, por meio da
alternancia ja comentada, Riefenstahl constréi em imagens o objetivo fulcral para o nazismo
naquele momento: se mostra para a Alemanha como o caminho para um futuro glorioso

liderado pelo Fhrer.

Concluséao

Por fim, concluimos que o filme consegue traduzir elementos essenciais do
movimento politico ao qual representava. Produzido sobre condic¢des excepcionais, sobretudo
a época, o filme encarna principios basicos da propaganda nazista.

Isso, mesmo com as diversas negacOes feitas por sua realizadora no Pds-Guerra, que
procurava defender sua obra como mero documentario. A ideia de documentério € algo
bastante debatida no meio de estudos entre cinema e historia. Parece-nos consenso que a
visualizacdo do documentério como registro neutro da verdade foi superada no debate
académico. O cinema documental apresenta uma relagdo “indexativa” com realidade
(ROSENSTONE, 2015, p. 109). O documentario nos mostra o que, em tese, deveria estar ali,
independente do enquadramento com a camera.

Entretanto, sabemos que, apesar da sua pretenséo de demonstracdo da verdade, o
documentario também é um discurso produtor de sentido (XAVIER, 2017). Apesar de
abordar algo que ocorreu, o género documental necessita passar pelo estagio da edi¢éo, ou

seja, da montagem, como qualquer outro género cinematografico. Desse modo, a mera
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reproducdo da realidade, ao qual o documentério se propde mostrar, estaria prejudicada haja
vista que as imagens presentes seriam fruto da interferéncia humana, do cineasta.

E justamente este o ponto sustentado na hipotese deste artigo. O filme de Riefenstahl
estrutura-se como o documentario de uma ceriménia politica que, naquele contexto, procurava
representar o nascimento da Alemanha sob o governo nacional socialista (QUINTA, 2019, p.
101). Contudo, ao construir o seu filme, a diretora deixa claro principios béasicos da
propaganda ao elaborar o protagonismo de Hitler por meio da sua intercalacao, via montagem
e enquadramentos, entre a suastica e demais simbolos da liturgia nazista com as massas. A
maneira como estes trés elementos sdo dispostos e, sobretudo, dialogando entre si, permitem
entender esta pelicula como um interessante representante do Fiinrerprinzip. E através de uma
estrutura de producgdo Unica e uma composicao imagética que O Triunfo da Vontade (1935),
demonstra-se como um dos mais espetaculares filmes de propaganda produzidos sob a égide

do nacional socialismo (1933-1945).
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