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Resumo: Este estudo analisou, a partir das verbalizações de youtubers, suas percepções 

quanto seu ofício como influenciadores digitais, seu desempenho e interação com seguidores, 

e o impacto social de seus perfis virtuais. Foram entrevistados seis youtubers, abordando 

questões sobre subjetividade, o trabalho na plataforma YouTube, entre outros. Discutiram-se 

as respostas referentes à identidade on-line, seu processo de constituição e a participação do 

público na sua formação; as interações dos influenciadores digitais com seus inscritos; a 

responsabilidade e o compromisso social neste exercício; e os impactos pessoais e 

psicológicos das reações e cobranças dos espectadores. Ressalta-se a importância de mais 

estudos sobre os influenciadores digitais, os impactos sociais e psicológicos. 

Palavras-chave: Tecnologia. Impacto social. Psicologia. Identidade on-line. Influenciadores 

digitais.  

 

Abstract: This study analyzed, based on the statements of youtubers, their perceptions of 

their role as digital influencers, their performance and interactions with their followers, and 

the social impact of their virtual profiles. Six youtubers were interviewed, addressing issues 

of subjectivity, work on the digital platform Youtube, among others. The responses discussed 

their perspective about the online identity, its formation process and the audience's 

participation; the interactions of the digital influencers with their subscribers; the 

responsibility and social commitment in this job; and the personal and psychological impacts 

of the audience reactions and demands. Recognizing the importance of further studies 

regarding digital influencers, social impacts and psychological consequences.  

Keywords: Technology. Social impact. Psychology. Online identity. Digital influencers.  
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Resumen ou Résumé: Este estudio analizó, basado en las declaraciones de los youtubers, sus 

percepciones sobre su rol como influencers digitales, su desempeño e interacción con 

seguidores, y el impacto social de sus perfiles virtuales. Se entrevistaron a seis youtubers, 

abordando temas de subjetividad, trabajo en la plataforma YouTube, entre otros. Se discutiron 

las respouestas relacionadas com la identidad en línea, su proceso de formación y la 

participación del público en su desarrollo; las interacciones de los influencers digitales con 

sus suscriptores; la responsabilidad y el compromiso social en este trabajo; y los impactos 

personales y psicológicos de las reacciones y demandas de la audiencia. Se resalta la 

importancia de más estudios sobre los influenciadores digitales, los impactos sociales y las 

consecuencias psicológicas.  

Palabras clave ou Mots clés: Tecnologia. Impacto social. Identidad en línea. Psicologia. 

Influencers digitales. 

 

 

Introdução 

                                        -                                   

                       off-line                                                         on-

line e off-line,                                                                         

                                                                                     

O virtual deixou de ser refer                                                      

                                   -                                                      

REDON PANTOJA, 2020). As redes sociais permitem com que possamos criar uma 

identidade on-line, elaborando uma                                                         

                                                                       -MARÍ; 

SEGARRA-SAAVEDRA, 2017; KALLAS, 2016; MARWICK, 2013a; PALFREY; 

GASSER, 2011). 

Permite com que o sujeito possa construi                                             

                                      self              -                             

                                                                                      

todos consigam se expressar, auxili                                                        

                                                                                       

                                                                                  -         

           entidades virtuais e trabalhar com todas elas simultaneamente (PALFREY; 

GASSER, 2011). 
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fragmentos de sua identidade on-line de acordo de como ela pode ser                 

                                                                                               

jamais seria desonesta ou falsa (MARWICK, 2013a). 

Os sites                                                         on-line na qual o 

indivíduo                                                                                      

                                                                                    

                                                                                            

                                                                                        

                                                   nickname,                               

                                                                                       

PALFREY; GASSER, 2011). 

                                                                                     

                                                                                  

significado, podendo ser a                                                               

na vida cotidiana (DEL PETRE; REDON PANTOJA, 2020). A identidade on-line              

                                                                                         

adequadamen                                         

                                                                               

                                                                                           

                                                                                           

                                                                                    -

                                                                                    

acessando seu perfil pel                                                         

                                                                                        

influenciar a maneira de como o sujeito quer se apresentar ao mundo, bem como a sua 

subjetividade (DEL PETRE; REDON PANTOJA, 2020). 

Aliado a esse contexto, a década de 2010 trouxe consigo um novo paradigma 

profissional que está ganhando cada vez mais notoriedade. Unindo tecnologia, lazer e 

autenticidade, os criadores de conteúdo transitam pelas plataformas digitais, elaborando 
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produções originais e construindo sua própria audiência. Neste trabalho, abordaremos os 

influenciadores digitais que utilizam como plataforma principal o YouTube: os youtubers. 

Os youtubers são influenciadores digitais que elaboram vídeos de caráter simplório 

visando introduzir para seu público um lado intimista e autêntico de seu eu. Por meio dessa 

abordagem mais pessoal, conseguem engajar e interagir com o seus seguidores, 

transformando essa interação em monetização (HIDALGO-MARÍ; SEGARRA-SAAVEDRA, 

2017; OLIVEIRA, 2018). 

No caso do influenciador digital, a sua identidade virtual se constituiria a partir de um 

desempenho on-line                                                                       

(JERSLEV, 2016). O eu                                                                     

                                                                                              

(DEL PETRE; REDON PANTOJA, 2020). 

Apesar de o YouTube ser uma plataforma aberta para todos, destacar-se como 

influenciador digital exige dedicação e comprometimento. Além de ter que lidar com as 

condições que os desafios do algoritmo impõem aos youtubers (NIEDERAUER; MAGGI, 

2022), Karhawi (2021) reforça que para ser um influenciador digital não basta apenas 

“       ”                     squisadora, é necessário que tanto o seu público quanto o meio 

                                 “          ”                           

Por isso, destacar-se na plataforma envolve tanto o relacionamento com o espectador 

quanto às condições do algoritmo. Isso faz com que seja uma atividade que geralmente inicia-

           “hobby”                                                          

influenciadores (HIDALGO-MARÍ; SEGARRA-SAAVEDRA, 2017). 

                                                                                        

                                                                                  

                                                                                           

                                                                                             

                                                                   -MARÍ; 

SEGARRA-SAAVEDRA, 2017). A narrativa do discurso on-line                           

                                                                                           

(DEL PETRE; REDON PANTOJA, 2020). 

Essa reciprocidade faz com que a identidade on-line do youtuber             
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para sua                                                                              

reconstruindo o seu perfil virtual (JERSLEV, 2016). 

                                                                                   

                                       -      “                   ”                         

                                                                                                 

                                                                    

Desta forma, o presente artigo tem por objetivo fazer uma análise, a partir das 

verbalizações de youtubers, sua percepção sobre seu ofício como influenciadores digitais, o 

desempenho on-line, a interação com os seguidores e o impacto social ocasionado pelo seu 

perfil virtual. Teve como objetivos específicos analisar como é o processo de constituição da 

identidade profissional do youtuber; a relação dos influenciadores digitais com seus 

seguidores; e os impactos pessoais e psicológicos que ocorrem na interação entre os youtubers 

e seus inscritos. 

 

Metodologia 

Este é um estudo qualitativo previamente submetido e aprovado pelo Comitê de Ética 

em Pesquisa (Certificado de Apresentação de Apreciação Ética - CAAE 

46692221.5.0000.5341) que visou detalhar, a partir da perspectiva dos entrevistados, suas 

experiências como criadores de conteúdos youtubers. Desta forma, foram analisadas as 

narrativas de seis influenciadores digitais que atendiam os seguintes pré-requisitos: estarem 

exercendo a função de influenciadores digitais na plataforma YouTube por, pelo menos, dois 

anos; utilizarem de sua própria imagem para produzir os conteúdos de seus canais ou nos 

quais participam; alcançarem, no mínimo, cem mil inscritos em seus canais; e terem entre 18 

a 40 anos de idade.  

Para convidar os participantes, primeiramente contatou-se aqueles que já tinham 

alguma forma de proximidade ou referência. Em seguida, foram contatados aqueles indicados 

                                                              “            ”  

A seguir apresenta-se o quadro com as informações dos participantes no momento da 

realização da entrevista. Destaca-se que todos os entrevistados são do sexo masculino. Para 

preservar o sigilo dos entrevistados, optou-se por substituir seus nomes e arredondar para 

baixo o número de inscritos: 
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Quadro 1 - Participantes do estudo 

Participante Idade Escolaridade 
Tempo de atividade no 

Youtube 

Nº aproximado de 

inscritos 

E1 29 anos Superior incompleto 9 anos 900 mil 

E2 28 anos Ensino médio completo 7 anos 250 mil 

E3 34 anos Superior completo 7 anos 350 mil 

E4 39 anos Ensino médio completo 9 anos 850 mil 

E5 36 anos Ensino médio completo 10 anos 17,1 milhões 

E6 25 anos Superior incompleto 4 anos 250 mil 

Fonte: elaboração dos autores (2024) 

 

Para a coleta dos dados foi elaborada uma semiestruturada. Cinco dos participantes 

foram entrevistados remotamente, enquanto uma das entrevistas foi conduzida 

presencialmente, no consultório do pesquisador. 

Nela, foram discutidas questões sobre a subjetividade do youtuber, o trabalho 

influenciador digital na plataforma YouTube, entre outros temas. Ressalta-se que este trabalho 

é um recorte oriundo de uma dissertação de Mestrado Profissional em Psicologia no qual, 

para este estudo, optou-se por discutir apenas as respostas referentes ao tema proposto no 

artigo. 

O referencial utilizado foi a análise de conteúdo dos dados de modelo misto 

(LAVILLE; DIONNE, 1999), que articulou os conceitos da bibliografia científica com as 

respostas dos entrevistados. A partir destas, foram elaboradas categorias para trabalhar com os 

dados coletados. O referencial teórico foi coletado nos periódicos da CAPES, Research Gate 

e na base de dados da Scientific Eletronic Library Online (Scielo), utilizando os seguintes 

descritores: identidade on-line, redes sociais, influenciadores digitais, YouTube, youtuber  

                                                                                    

correspondem às respostas das entrevistas, que foram transcritas na íntegra, sendo extraídos 

os dados que atendiam ao objetivo do artigo. 
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Resultados 

Os resultados serão apresentados em categorias correspondentes às verbalizações dos 

entrevistados, seguidos da respectiva discussão. Inicialmente, serão introduzidos tópicos sobre 

a identidade on-line e como os influenciadores digitais administram seu desenvolvimento com 

a interação de seus seguidores; as interações sociais dos youtubers com seus inscritos, desde o 

contexto virtual até o presencial; a responsabilidade e o compromisso dos criadores de 

conteúdo em seu exercício; e os impactos pessoais e psicológicos da relação de resposta e 

cobrança de seu público. 

 

A identidade on-line: sua formação a partir da interação  

                                                                                   

                                                        -                                     

                                                                                         

                                                                                        

                                                                             

                                                                                      

                                                                                   

GASSER, 2011). E, a partir da questão do reconhecimento, sua identidade virtual recebe 

validação, passando então a ser legitimada pelo outro. 

No caso de E4, à medida em que sua popularidade na rede social aumentava, seu meio 

social passou a referir a ele conforme ele se auto denominava no contexto digital:  

 

                                                                              

                                                                               

                                                                   . 

 

Os influenciadores digitais também reconheceram que sua acessibilidade e recepção 

aos feedbacks de seus inscritos contribuem não só para sua identidade virtual, mas também 

para o aprimoramento de seu canal: 

 

                                                                               

                                                                                  

porque feedback                                                                  

abertos ao feedback (E2).  
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                                                 feedback (E1).  

 

Os entrevistados afirmam que a participação de seus inscritos pode contribuir 

positivamente para o desenvolvimento de seus canais. Del Petre e Redon Pantoja (2020) 

destacam que os criadores de conteúdos apresentam preocupações quanto ao produto 

apresentado em seus vídeos, a fim de poderem contemplar e ampliar o seu público. 

Entretanto, os influenciadores digitais compreendem a importância de equilibrar o 

atendimento às demandas de seu público com suas ideias originais, mantendo a autonomia em 

seus trabalhos: 

 

Mas vai ter pessoas se moldando para um status, escolher ser de um jeito para lidar 

com o público. Então, tem a ver com a mentalidade dessa pessoa, ser algo na hora 

de ser youtuber, mas pensar diferente de como age no canal. No meu, eu que decido 

o que eu faço, e não me importo se o público está me pressionando para ir para cá 

ou para lá. Sou eu que escolho o que é melhor para o meu canal, até porque o 

público não sabe bem ao certo o que eles querem (E1).  

 

Com o passar do tempo, o público percebe as modificações e o desenvolvimento dos 

influenciadores, o que os leva a fazer comentários ou a se distanciar caso não se identifiquem 

mais com o youtuber que acompanhavam: 

 

Como                                                                              

fases. Tem gente que gosta mais de uma, tem gente que gosta mais de outra (E4). 

 

                                                                               

                                                                                 

                                                            (E2). 

 

Acho que desde 2015 e                                                        

                                                                               

                                                                       

                                              (E5).  

 

                                                                            

                                                                                     

                                                                               teiro. 

Como pouca gente viu, meu canal ficou nesse limbo do Youtube                    

                                                                               

ruim estraga o canal hoje em dia. 

 

A experiência de estarem a um longo período trabalhando com a plataforma fez com 

que os youtubers reconhecessem a necessidade da adaptação diante das propostas do mercado. 
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Apesar de valorizarem os comentários de seu público, entendem seu ofício como um 

business, precisando adequar-se às demandas do momento para garantir a produtividade e a 

expansão de seus canais (DEL PETRE; REDON PANTOJA, 2020): 

 

Mas também analiso, porque os números também mostram uma direção. Pensando 

na questão profissional, eu fazia uns quatro vídeos de um tipo de conteúdo que dava  

10 a 15 mil visualizações, enquanto um outro tipo que era mais casual que pegava 

em média 50, 60 ou 70 mil visualizações. Então por que não inverter? Aí modifiquei 

um pouco a direção do meu canal (E1). 

 

E4 comenta que seus vídeos também geram repercussões para outros criadores de 

conteúdos:  

 

Começaram a me citar ou copiar os vídeos que eu fazia. Eu bolava os temas dos 

vídeos [...] inspirados nas coisas que eu vivia numa época [...] e, daqui a pouco, eu 

via outra pessoa fazendo um vídeo bem parecido. Isso é uma constante na minha 

carreira de youtuber.                                                             

                                                                                    

 

Transcendendo o virtual: das interações digitais às presenciais 

Um dos aspectos destacados pelos participantes foi a dinâmica de relacionamento com o 

seu público, mesmo além do meio digital. E1 valoriza o acolhimento de seus seguidores, 

sendo receptivo tanto presencialmente quanto virtualmente:  

 

                                                                            

Quando eu ia em eventos eles tinh                                               

                                                                          

                                                                              

                                                                             

                                                                                 

                                                                         

                                       

 

Faz bem isso, encontrar                                                               

                                                                          

                                                                             

                                                                             

                                                                                   

                                                                   

 

Em contrapartida, alguns entrevistados, mesmo reconhecendo o carinho de seus 

seguidores, comentaram sobre como essa relação pode interferir em seus momentos 

particulares: 
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                                                                        onversar, 

pedir para tirar fotos (E5).  

 

                                                                                   

                                                                                

         mulher, meu                                                           

                                                                                 

                                                                           

 

No contexto digital, os entrevistados desenvolvem sua receptividade com o público, 

procurando estar acessíveis para seus fãs e valorizando o retorno que eles trazem: 

 

                                                                                   

                                               call, pra poder jogar comigo 

(E2).  

 

A Twitch
3
                                                                           

                                                                                  

                                                                           

                                                                              

                                                                                  

                                                                                 

dos dois lados (E5).  

 

                                                                                

jogar alguma coisa e, quando essa jogatina ficava mais frequente, eu adicionava em 

uma lista de amigos para jogarmos mais                                          

                            (E1). 

 

                                                                             

                                                         live                

para de entrar n                                                                

                                                                                

                                                                              

de gente que eu mandei mensagem (E5). 

 

                                                                           

                                                                                      

                                            

 

 

                                                 
3
 Plataforma de streaming de vídeos ao vivo. 
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No on-line, tem alguns que ten                                                

                                                                                 

                                                                               

                                                                             

                                                                                   

                 

 

Todavia, alguns participantes identificaram que, com o crescimento de sua rede, 

tornou-se inviável acolher todo o seu público: 

 

                                                                               

as mensagens no direct, em que a pessoa ia me procurar meu perfil para entrar em 

contato [...] Infelizmente, eu fui perdendo a capacidade de fazer isso, porque o 

volume foi cre                                                                  

                                                                          

                       

 

                                                                                

eu                                                                             

                                                                stories          

                                                                         

                                                                            

                                                                              

                                                                                   

 

Ao contrário dos demais entrevistados, E6 apresenta um ponto de vista diferente, 

preferindo manter-se mais distante e reservado:  

 

                                                                                   

                                                                              

disso, nada (E6). 

 

Responsabilidade e o compromisso  

Por estarem lidando com um público amplo e diverso, os entrevistados reconhecem a 

responsabilidade e compromisso quanto ao conteúdo que compartilham na internet: 

 

                                                                                

                                                                          

                                                                             

costuma dizer (E5). 
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e                                                                                 

                                                                                 

                                                                             

chegaram a mostrar outra perspectiva para outras pessoas (E1).  

 

E1 reconhece o impacto de seu trabalho ao perceber como pode contribuir para a 

formação de perspectivas de seus seguidores: 

 

                                                                               

                                                                                

                                                                              

                                                                               

mas e                                                                               

em palavras e organizado as ideias daquela forma (E1). 

 

Os entrevistados também observaram que suas produções conseguem impactar sua 

audiência, podendo servir como fonte de inspiração e motivação: 

 

                                                                             

                                                                                  

                                                                                

                    

 

                                                                                

                                                                                

                                                                               

                                                                                

                                                                                   

                                                                                     

                                                                                     

nisso. 

 

O tempo de atividade na plataforma fez com que os entrevistados experimentassem 

diferentes situações, amadurecendo simultaneamente com o desenvolvimento de seus canais. 

Mesmo prestando bastante cautela, reconhecem que, em certos momentos, seus comentários 

repercutiram negativamente. 

 

                                                                              

                                                                                    

                                                                            

entrasse no me                                                                  

                                                                                

tudo que eu postava (E4).  
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Teve uma piada que eu fiz que uma pessoa se sentiu ofendida. Era um assunto 

sens                                                                            

                                                                                 

tipo de piada (E6). 

 

                                                                             

                                                                          

                                                                               

acontece (E2). 

 

                                                                                   

                                                                               

                                                                             

                                                                              

 

Impactos pessoais e psicológicos na relação de resposta e cobrança dos seguidores  

Apesar das interações com os seguidores serem consideravelmente construtivas para 

os influenciadores digitais, existem também situações em que o público não reage 

positivamente com os criadores de conteúdos. E4 reflete um pouco sobre uma situação sobre 

a intolerância com que sua audiência lhe apresentou: 

 

                                                                            

                                                                                 

(E4).  

 

Já E1, por precisar posicionar-se sobre assuntos sensíveis, comenta sobre quando 

recebe ataques do público: 

 

                                                                                  

                                                                             

                                                                 hater           

                                                                              

odeia realmente, ela odeia uma coisa que ela acha que eu sou (E1).  

 

Devido à combinação do anonimato e à ausência da interação simultânea e presencial 

com o outro, algumas pessoas não se responsabilizam por suas ações ou comentários 

(FERREIRA; DESLANDES, 2018). Nesse sentido, existem aqueles que usam a ferramenta 

tecnológica para agredir ou ser hostis com os youtubers. E4 também explora como o público 

pode ser rígido com os influenciadores digitais: 
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Para lidar com essas situações, E6 mantém uma postura fria e indiferente a fim de  não 

se deixar afetar pelos comentários: 

 

Eu sempre li muitos comentários, mas eu sempre tentei não deixar, por exemplo, se 

alguém te elogiando para caramba, eu penso 'não foi tão bom assim'. Se alguém tá 

xingando penso também não foi tão ruim assim. Não me deixa ser influenciado pela 

opinião das outras pessoas (E6). 

 

Discussão 

Foi possível identificar, através de suas respostas, que todos os entrevistados 

compreendem a importância e relevância de como o seu ofício de youtubers pode impactar o 

público. Mais ainda, reconhecem que esses impactos, além de bidirecionais, não se limitam 

apenas ao contexto virtual, transcendendo do on-line para as pessoas fora da rede.   

Inicialmente, foi possível observar a importância do público para o próprio youtuber. 

Karhawi (2018) argumenta que para ser um influenciador digital é necessário que ele seja 

legitimado pelo espectador, incluindo o mercado com o qual ele fala ou se aproxima. Desta 

forma, não basta ao criador de conteúdos simplesmente desejar ser um; seu público e o meio 

designam tal posição (KARHAWI, 2021).  

          -                                                                          

                                                                                           

                                                                           -lo pelo nome da 

figura de sucesso que ele se tornou. 

                            -                                                     

                                                                   youtuber                    

quantidade de inscri                                                                        

                                                                                     

                                                                                     

youtuber de opinião, fazendo-o sentir-se, de fato, como um influenciador digital. 

                                                                                       

                    -                                                                      
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jog                                                                                     

                                                                   -                        

                                                                                  

                                          on-line                                         

                                                                                            

Jerslev (2016) argumenta que essa reciprocidade oferecida pelo youtuber                      

                                           

E3 trouxe uma situação em que seus vídeos inspiraram um seguidor que estava 

sentindo-se fragilizado. Tal situação demonstra que a interação dos influenciadores, além de 

seus conteúdos, podem impactar intensamente para as pessoas, contribuindo em momentos 

delicados de suas vidas. 

                                                                               

comentando sobre a relação parassocial. De acordo com Rojek (2008), a inter     

parassocial       -                                                                          

                                                                                             

                                                                                          

                                                                                         

                                                                                     

                                                                                          

                                                                  

Isso corrobora com a percepção de E4, uma vez que compreende que a percepção do 

público quanto à sua imagem é reflexo da pro                                                 

                                                                                         

                                                                                           

                                                                                        

                                                                                         

                                                                                            

                                                                              

Entretanto, grande parte dos youtubers                                            

                                                                          que os afasta 

dos                                                                                         
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                                           “                          ”                   

                                                                                        

            “                          ”                                               

                                                        esar de tentarem ser receptivos com o 

público, reconhecem que o crescimento de seus canais dificultou para que respondessem 

todos os comentários de seus inscritos. 

Os entrevistados também desenvolveram sobre a interação com o seu público além  do 

contexto                                                                                      

                                                                                            

                                                                                             

                                                                                        

                                                                                         

                                                                        

                                                                               

                                                                       -los, como 

identificam E1 e E3. Nesse caso, os youtubers apresentam aberturas para trazer conforto aos 

que se sentem intimidados. 

                                                                            

                                                                                  

          -                                                                               

                                     

                                                                                     

significado que isso traz para ele como youtuber                                              

                                       -                                             

                                                                                     

                                                                  os postados no YouTube. 

                                                                                     

                                                                                  

influenciador com seguidores em trocas transparentes e c                         -

             -                                                               

                                                                                          

contrapondo-se ao perfil dos demais entrevistados. Ente   -                                
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trabalhar como influenciador digital.  

No que diz respeito à resposta do público, os youtubers valorizam suas contribuições 

para                                                                                     

                                                                                         

                                          -                                             

                                                                                     

                                                                      

Por outro lado, os youtubers                                                    

                                                                                   

                                                                                     

youtuber volte a desenvolver um tipo de conteúdo que já não elabora mais.                 

                                                                                    

antigos.  

                                                                                        

                                                                           -                  

                                                                                          

                                                                                             

                                                                                   

                                                            youtuber seguidor que Jerslev 

(2016) cita. 

No entanto, esse resultado negativo fez com que E3 r                        

                                                                                            

                                                                                              

vieram a se desligar do canal e, quando o re                                               

                                                         YouTube                          

                                                                                          

plataforma. No momento em que o YouTube torna-se um business                          

hobby (HIDALGO-MARÍ; SEGERRA-SAAVEDRA, 2017), a maneira como os 

influenciadores digitais lidam com a plataforma terá um impacto direto na forma como o 

algoritmo promoverá seu canal.  
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O trabalho do influenciador digital está diretamente relacionado ao algoritmo, o que 

significa que os youtubers                                                            

                                                                                      

                                                                                      

                                                                                               

seu canal.  

E1 também reforça a importância da análise dos números e do potencial de divulgação 

do algoritmo. Ao reconhecer que um determinado conteúdo proporciona um alcance maior do 

que o produzido anteriormente, o entrevistado adequou seu canal ao modelo que gerava 

melhores resultados. Gomes e Bittencourt (2020) afirmam que os algoritmos são 

“                       ”       youtubers reconhecem sua importância na propagação de seus 

conteúdos na plataforma (NIEDERAUER; MAGGI, 2022). 

                                                                                  

fim de                                                                                 

                                                                                           

                                                                                            

                                                                                     

                                                                                           

                             

E2 relata que, ao tentar fazer a                                                       

                                                                                      

                                                                                          

era mais novo. Essa                                                                        

o que Del Petre e Redon Pantoja (2020) ratificam.  

                                                        -                            

                                                                                              

                                                                                         

                                            

                                                       hater fa                       

                                                                               youtuber 

     -                                 hater                              -o para o 

desejo do que ele quer enxergar (KALLAS, 2016). Mesmo tentando dialogar para entrar em 
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um consenso, o seu hater                    -                    -                       

                                                                                

                                                                                     

                                                                                                

                  

                                                                     outro            

                                                                                       

                                                                                        

consiga se expressar e seja escutado (KALLAS, 2016). Entretanto, ao oferecer tais 

poss                -                                -                                 

                                                                                              

                                                                       youtubers, por estarem 

constantemente ativos nas redes sociais, alvos acessíveis. Caso o youtuber            

                                                                                    

Comentando sobre sua experiência morando no exterior, E4 afir                  

                                  youtuber                                                 

                                                                                     

seguidor enxerga o youtuber, ou seja, como um produto. A necessidade de mentir            

                                                                                          

                                                                                     

                                       -l                                              

                                                                                              

                                                                                           

em que deseja se inserir. 

Outra questão levantada por E4 diz respeito a alguns criadores de conteúdos 

“        ”                                                      “        ”            

                                “       ”        youtubers. No entanto, apesar de não ser 

desenvolvido, entende-se que a elaboração de conteúdos semelhantes pode gerar competição 

entre os influenciadores digitais do mesmo nicho. Ao mencionar que essa situação é uma 

“         ”                            -se que o entrevistado foi capaz de refletir sobre o 

quão competitivo é este mercado virtual. Sua experiência na plataforma o fez amadurecer em 
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seu ofício como influenciador, entendendo que conteúdos originais de qualidade sempre 

repercutirão para os demais youtubers, seja como fonte de inspiração ou para reprodução.  

 

Conclusão 

Este trabalho proporcionou uma compreensão mais aprofundada sobre a subjetividade 

dos influenciadores digitais e o impacto social de seu trabalho. Além de entretenimento, 

informação e inspiração, os influenciadores digitais desempenham um papel significativo na 

definição do modelo cultural adotado tanto por jovens quanto adultos na contemporaneidade. 

Eles se tornaram as novas referências de uma era em que a autenticidade e a simplicidade 

criam uma conexão mais próxima com o espectador, refletindo uma realidade mais próxima 

da sua. 

Ao analisar os resultados, foi possível identificar que a relação com o outro é um dos 

elementos fundamentais para a construção do perfil social e para o desempenho dos 

influenciadores digitais. A maioria dos entrevistados expressou grande apreço pela 

receptividade do público e pelo desejo de interagir com ele. Destacaram que os laços 

desenvolvidos virtualmente ultrapassam as fronteiras das plataformas digitais, reforçando a 

relevância das tecnologias nas nossas vidas. Além disso, ficou evidente que o tempo de 

atuação no ambiente virtual contribuiu para o amadurecimento profissional dos youtubers, 

que reconhecem o compromisso social, importância e responsabilidade de seu trabalho. 

Por outro lado, também foram identificados os desafios enfrentados pelos influencers 

em seu exercício. Ao se exporem, tornam-se alvos fáceis de uma audiência cada vez mais 

mais exigente, rigorosa e intolerante. Portanto, é crucial que os influenciadores estejam 

preparados para lidar com essas situações, uma vez que a exposição pode resultar em 

prejuízos psicológicos que transcendem seu perfil virtual e afetam o sujeito por trás da tela. 

Nesse sentido, aponta-se preocupações quanto à preparação psicológica dos influenciadores, 

especialmente diante das pressões e reações do público. 

Outra questão que merece destaque é a importância do papel do algoritmo para a 

propagação do conteúdo. Os influenciadores digitais reconhecem o difícil trabalho de 

harmonizar a dinâmica entre as normas e diretrizes da plataforma, os assuntos da 

contemporaneidade que estão em alta, o desejo do público e a sua criatividade artística. Isso 

faz com que o desempenho on-line articule em diferentes searas que irão resultar no vídeo que 

irá no website.  
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Entende-se que uma das limitações deste estudo diz respeito à questão de gênero. Dos 

convites realizados para participar deste trabalho, houve apenas retorno de youtubers do sexo 

masculino. Acredita-se que a perspectiva feminina poderia contribuir consideravelmente para 

o enriquecimento do trabalho, apresentando mais contribuições sobre as dinâmicas e os 

desafios deste ofício. 

Reconhece-se a necessidade de mais estudos sobre os influenciadores digitais, dada a 

crescente relevância dessa profissão no contexto contemporâneo. Em uma era tão imersa 

tecnologicamente, reforça-se a importância de investigar mais a fundo as novas profissões que 

estão surgindo, sobre as antigas profissões que estão se inserindo no contexto virtual, além 

dos impactos sociais e psicológicos desta nova realidade. 
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