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Introducao

Este trabalho faz parte de um projeto mais amplo
intitulado Ciéncia e Religido em dialogo:
contribuigcdes tedrico metodoldgicas para o ensino de
ciéncias. O debate sobre a relagdo entre ciéncia e
religido tem sido objeto de discusséo ha séculos. No
entanto, nos ultimos tempos, a interlocugdo com os
valores politicos e democraticos tém sido
relacionados a esse tema. Apesar dos esforgos para
promover o didlogo entre Ciéncia e Religido, a visao
de conflito € muito mais popular, como atestam os
best-sellers de Richard Dawkins (2007) e Christopher
Hitchens (2016). Este artigo se concentra em como
jovens estudantes percebem esse debate e como
essas percepgdes podem influenciar na busca de
informagdes pelas redes sociais. As novas
ferramentas midiaticas modificaram a forma pela
qual a informagéao circula nos diferentes segmentos
da sociedade. As redes sociais possuem, assim,
capacidade para divulgagao pessoal de conteudos e,
também, de interagdo entre os usuarios a respeito
desse proprio conteudo (WELP, 2015).

Metodologia

Para alcancgar os objetivos propostos na pesquisa foi
necessario uma abordagem metodoldgica
quantitativa, com uso da aplicacdo de questionarios
junto de estudantes de Ensino Médio Técnico dos
primeiros anos dos campi Aguas Lindas de Goias,
Anapolis, Formosa, Luziania e Valparaiso.

Resultados e Discussao

Grafico 1. Percentual de utilizagdo dos meios de
comunicagao
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Fonte: Elaboragao proépria (n= 311).

Grafico 2. Frequéncia de a¢6es na internet sobre
assuntos religiosos
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m FAZ Postagens Temas Religiosos Fonte
Elaboracao prépria (n= 310).

Conclusoes

Os dados apontaram para uma relagdo relevante
entre 0 uso das redes sociais para a busca de
informacdes.
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