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Resumo

Diante da perspectiva segundo a qual o sucesso midiatico constitui um percurso de sentidos tecidos
no interior da disperséo de produtos consumidos habitualmente em praticamente todos os materiais de
divulgagéo de informacdes, este artigo propde-se a analisar criticamente as investigacoes ja realizadas
e publicadas acerca da problematica do discurso do sucesso midiatico, sob a perspectiva da Analise
do Discurso. Dessa forma, busca-se nao apenas realizar um estudo sistematico e interpretativo de um
fendmeno significativo na atualidade, mas também compilar um recenseamento dos principais textos
— entre livros, artigos e capitulos — em suas diversas modalidades de expresséo, cujas abordagens
indagativas aprofundam-se na compreenséo do discurso do sucesso midiatico. Para a realizagéo desse
objetivo, faz-se, inicialmente, um recorte de cunho epistemoldgico, ou seja, busca-se levantar apenas
os resultados de pesquisas orientadas pelo aparato tedrico da Andlise do Discurso para a deteccgao e
o tratamento interpretativo do fendbmeno em questao. Foi possivel compreender as modificagbes nas
investigacdes sobre o discurso do sucesso midiatico e suas vertentes de desdobramento, tais como a
adesé&o ao discurso feminista, mesmo que de forma parcial, por parte da propagacéo de cantoras mu-
Iheres no nicho sertanejo. Assim, pode-se afirmar que ha ainda uma série de pesquisas a serem feitas,
uma vez que 0 sucesso, seus representantes e seus efeitos parecem estar cada vez mais dispersos
em quase todos 0s espacos sociais, a partir de uma série de mecanismos de construcao discursiva.

Palavras-chave: discurso do sucesso; midia; revisao.

Abstract

In light of the perspective that media success entails a trajectory of meanings woven within the dispersion
of products routinely consumed in virtually all information dissemination materials, this article aims to
critically review existing and published research on the discourse of media success from the standpoint
of Discourse Analysis. The objective is to serve not only as a systematic and interpretative study of a
significant contemporary phenomenon but also as a survey of key texts—including books, articles, and
chapters—in their various forms of expression, with an investigative approach that deepens the unders-
tanding of media success discourse. To achieve this goal, an initial epistemological delineation is made,
focusing solely on research results guided by the theoretical framework of Discourse Analysis for the

1 Este artigo é resultado parcial do projeto intitulado Vozes do sucesso: uma analise do sucesso midia-
tico como ponte para o sucesso politico, subsidiado pelo CNPq (Processo n. 301565/2022-8).
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detection and interpretive treatment of the phenomenon in question. This approach has allowed for an
understanding of the evolution of investigations into media success discourse and its various offshoots,
such as, for example, the partial adoption of feminist discourse by the promotion of female singers in
the sertanejo genre. Thus, it can be asserted that there remains a substantial amount of research to be
conducted, as success, its representatives, and its effects appear to be increasingly dispersed across
virtually all areas of social space through a range of discursive construction mechanisms.

Keywords: success discourse; media; revision.

Resumen

Considerando que el éxito mediatico constituye un recorrido de significados tejidos en la dispersion de
productos consumidos habitualmente en practicamente todos los materiales de difusion de informacion,
este articulo tiene como objetivo revisar criticamente las investigaciones ya realizadas y publicadas so-
bre la cuestion del discurso del éxito mediatico desde la perspectiva del Analisis del Discurso, para ser,
ademas de un estudio sistematico e interpretativo de un acontecimiento significativo de actualidad, un
censo de los principales textos, incluyendo libros, articulos y capitulos, en sus diversas modalidades de
expresion, cuyo enfoque inquisitivo profundiza en la comprension del discurso del éxito mediatico. Para
lograr este objetivo, en un primer momento se realiza un abordaje epistemoldgico, es decir, se busca
recoger Unicamente los resultados de investigaciones guiadas por el aparato tedrico del Andlisis del
Discurso para la deteccion y tratamiento interpretativo del fendmeno en cuestion. Fue posible compren-
der los cambios en las investigaciones sobre el discurso del éxito mediatico y sus aspectos, como, por
ejemplo, la adhesion al discurso feminista, aunque sea parcialmente, por la difusién de las cantantes
en el nicho del country. Asi, se puede decir que todavia hay una serie de investigaciones por hacer, ya
que el éxito, sus representantes y sus efectos, parecen estar cada vez mas dispersos practicamente en
todo el espacio social a partir de una serie de mecanismos de construccion.

Palabras clave: discurso de éxito; medios de comunicacion; revision.

Introducao

Desde os tempos antigos, o prestigio era um valor preponderante na sociedade,
quem o detinha poderia receber honrarias, entrar em um grupo seleto e, consequente-
mente, aumentar seu poder sobre os demais, sobretudo em relagcao aos desprestigia-
dos. Assim, no horizonte das conquistas materiais, a influéncia que tal determinador
distintivo possuia guarda, até o presente, seus registros, tanto na linguagem comum
guanto nos rituais, segundo os quais sao atribuidos “poderes” a alguém, como no
exemplo de um sujeito chamado de inteligente ou astuto (linguagem), ou de quem é
investido de um cargo ou fungéao (ritual). Um caso emblematico do prestigio, encar-
nado em figuras notaveis, € o dos herdis,? como bem explica Hughes-Hallett (2007)
sobre a dinamica destes no interior do circuito coletivo do qual participam. Nas pala-
vras da pesquisadora, “A natureza e a funcéo do herdi modificam-se juntamente com
a mentalidade da cultura que o produz bem como as qualidades atribuidas ao heroi”
(Hughes-Hallett, 2007, p. 20). Ela continua dizendo que “os feitos que se esperam

2 Segundo a teoria das trés eras ou idades (dos deuses, dos herdis e dos homens) do filésofo re-
nascentista Giambattista Vico, a idade dos herdis € uma passagem da era dos deuses a dos homens
que deixaram, de acordo com suas proprias palavras, “As lendas herdicas que foram histérias reais
dos herdis e dos seus herdicos costumes que devem ter florescido em todas as nagbes nos tempos
de barbarie” (Vico, 2008, p. 23). Ainda que essa seja apenas uma perspectiva filosofica ndo tdo bem
desenvolvida por outros pensadores, ela explicita metaforicamente, com suas devidas limitagdes, as
modificacdes acorridas no seio social, no tocante ao halo prestigiado de nomes histéricos.
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deles e seu lugar nas estruturas politica e social como um todo” também participam
do processo de construcado da imagem que deles é feita (Hughes-Hallett, 2007, p. 20).

Na auséncia de representantes arquetipicos de um prestigio legitimo, angaria-
do por feitos de natureza incomum, como Alcebiades, Catao, El Cid, Francis Drake,
Garibaldi, entre outros, resta a preservagéo do laco dessa relagdo assimétrica de po-
der por meio de mecanismos de influéncia, como o sucesso midiatico. Este, com seu
desempenho discursivo, cria, ao sabor das circunstancias culturais, politicas e econé-
micas, personalidades capazes de ancorar um conjunto de sentidos disseminados na
sociedade (Foucault, 2012). Compreender como tais atores sdo construidos e quais
sdo seus mecanismos de funcionamento auxilia, em boa medida, a entender parte
das estruturas por meio das quais o circuito coletivo opera. Em outros termos, tracar
as linhas de percepcao verticalizadas do fendmeno do sucesso midiatico, conforme
critérios especificos, contribui para uma descricdo mais bem apurada da prépria dina-
mica na qual o sujeito estd inserido na contemporaneidade.

Diante da perspectiva segundo a qual o sucesso midiatico constitui um per-
curso de sentidos tecidos no interior da dispersdao de produtos consumidos habi-
tualmente em praticamente todos os materiais de divulgacao de informacodes, este
artigo propde-se a analisar criticamente as investigacdes ja feitas e publicadas acer-
ca da problematica do discurso do sucesso midiatico, sob a perspectiva da Analise
do Discurso.® Dessa forma, busca-se nao apenas realizar um estudo sistematico e
interpretativo de um fendmeno significativo na atualidade, mas também um recen-
seamento dos principais textos — entre livros, artigos e capitulos — em suas diver-
sas modalidades de expressao, cujas abordagens indagativas aprofundam-se na
compreensao do discurso do sucesso midiatico. Para a realizacdo desse objetivo,
faz-se, inicialmente, um recorte de cunho epistemoldgico, ou seja, busca-se levantar
apenas os resultados de pesquisas orientadas pelo aparato tedrico da Analise do
Discurso para a detecgédo e o tratamento interpretativo do fenbmeno em questéo.
Feito isso, na sec¢ao seguinte, intitulada Estudos discursivos do sucesso midiatico:
uma breve historiografia, integram-se organicamente os trabalhos acerca do discur-
so do sucesso em sua vertente midiatica para, posteriormente, nas Consideragdes
finais, fazer-se o cotejamento das possiveis contribuicdes desse quadro de revisao
para contribuir a eventuais novas investigacoes.

Estudos discursivos do sucesso midiatico:
uma breve historiografia

Conforme o escopo delimitado para este artigo e sua metodologia revisionista, em
sentido positivo para este ultimo termo, dirige-se ao conjunto de producdes voltadas
para o exame qualitativo, sob o prisma direcional da Analise do Discurso, cujo objeto de
pesquisa encontra-se no interior do discurso do sucesso midiatico. Com esse horizonte
delineado, a cronologia de publicacao dos materiais coletados para a moldagem deste
estudo faz-se importante. Contudo, essa datacao n&do sublima a finalidade das investi-
gacoes, tampouco parece determina-las, de maneira que, em alguns casos, pode-se
verificar eventuais equivocos relativos a anterioridade de uma obra ou artigo em relagcéo

3 Este artigo é fiel tributario da perspectiva segundo a qual a Analise do Discurso, quando marcada sua
origem ou filiagao, conforme explica Soares (2023a), € eurocéntrica, portanto, aqui, por meio de um ato
de resisténcia, deixa-se conscientemente de fazer-se tal mencao.
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a outro do mesmo ano. Feitas essas breves elucidagoes, passa-se, sem mais elementos
adjacentes e outros de natureza similar, ao alvo principal desta averiguacao.

No rastreamento do objeto deste estudo, encontra-se primeiramente o artigo
“Discurso do Sucesso: sentidos e sujeitos de sucesso no Brasil contemporaneo”
(Soares, 2016), cujo objetivo central € descrever alguns mecanismos de funciona-
mento do discurso do sucesso, sua producéao, disseminacgao e efeitos de sentidos na
revista Caras, como seu corpus. Para a concretizacdo desse exame, foi empreendi-
da, como instrumento interpretativo, a vertente materialista da Analise do Discurso.
Mediante um conjunto selecionado de matérias publicadas no peridédico em questao
e com a aplicacao de operadores de leitura verticalizada a este, o autor do referido
artigo assevera que: “Como vimos, 0s sujeitos de sucesso sob os holofotes das ca-
meras sdo os famosos, celebridades cujas imagens tém ampla circulacédo midiatica
e estdo vinculadas a propaganda” (Soares, 2016, p. 1090). Assim, de maneira um
tanto quanto simplificada, afirma-se que os sentidos e sujeitos do sucesso ligam-se
ao compromisso da publicidade e, por conseguinte, a venda de produtos e servigos
disponibilizados pelo préprio catdlogo midiatico. Com vistas a reiterar a ideia de que
o discurso engendrado pelos aparelhos midiaticos se retroalimenta, acerca do sujeito
de sucesso, o0 autor da pesquisa inspecionada enfatiza: “Esses séo reconhecidos por
meio da propria midia. A midia cuida da manutencao discursiva acerca dessas cele-
bridades, como bem se pbéde perceber pela revista ‘CARAS” (Soares, 2016, p. 1090).

Diferentemente do anterior, o livro Discursos do sucesso: a producdo de sujeitos
e sentidos do sucesso no Brasil contemporaneo (Soares, 2017) faz um aprofunda-
mento nos objetos examinados em seu interior, porquanto, a partir de seus objetos
de estudo — uma midia fisica e um conjunto de obras de autoajuda —, o discurso do
sucesso € dividido em duas partes: na primeira, compreendem-se 0s sentidos e 0s
sujeitos produzidos na revista Caras nas edi¢gées do primeiro semestre de 2013; na
segunda, analisam-se os sentidos e sujeitos fabricados nos livros O sucesso esta no
equilibrio (Wong, 2006), O sucesso passo a passo (Gehringer, 2010) e O sucesso de
amanh& comecga hoje (Maxwell, 2005). Soares (2017, p. 261), ao aplicar os recursos
analiticos da vertente materialista da teoria do discurso francesa, afirma, como resul-
tado de sua investigagao, que “A literatura de autoajuda foca a responsabilidade do
sucesso em seu interlocutor. Presume ‘ensinar’ caminhos para o sucesso na area das
relagdes sociais, das atividades financeiras”. Sobre 0 mesmo assunto, ele acrescenta:
“Para se construir dizeres a respeito do sucesso nesse universo, se faz uso de meca-
nismos discursivos cujo objetivo é a construcao de efeitos de verdade, de evidéncia,
de autoridade, entre outros” (Soares, 2017, p. 261).

Com relagcédo as repercussdes encontradas na revista, Soares (2017, p. 260)
afianca explicitamente que: “Os famosos ‘falam’ pouco, embora muito seja dito sobre
eles. E o tratamento dado por hipocoristicos, do ponto de vista discursivo, parece ser
um mecanismo de construcéo do sujeito que na revista é rarefeito”. O autor ressalta
que, conforme sua pesquisa aponta, a revista Caras nao se preocupa em elucidar
sobre como alcangar o sucesso, mas sim, antes disso, sobre o porqué do sucesso
de algumas personalidades (Soares, 2017). De forma poética, Soares (2017, p. 262)
sintetiza a relagéao entre os dois polos difusores do discurso do sucesso atualmente:
“Se a literatura analisada apresentou as alamedas para se chegar ao sucesso, “Caras”
expds as “encarnacgdes” do sucesso. Com isso, cada qual, contribui, para compreen-
dermos os discursos do sucesso na sociedade brasileira hodierna”.

A sequir, nessa “cartografia” sobre o discurso do sucesso midiatico, tem-se o
capitulo Sucesso: discursos contemporaneos de capitalizagdo dos sujeitos, da obra
Multiplas perspectivas em Analise do Discurso: objetos variados (Soares, 2018a).



Tecnia V.9 N.2 1 2024
Um estudo iterativo acerca do discurso do sucesso midiatico: um quadro revisionista

Inicialmente, recapitulam-se, com detalhes, as distingdes entre o discurso do suces-
so da literatura de autoajuda e da midia para, ao final do recenseamento qualitativo,
apontar para um novo viés de pesquisa dentro do sucesso midiatico. Para exemplificar
parte desse contexto, o autor do texto supracitado afirma que ha “um discurso do su-
cesso midiatico e um discurso do sucesso de autoajuda, ambos regulados por seus
respectivos mercados, por formacdes discursivas e pela formagéo social e ideolégica
as quais estdo vinculados” (Soares, 2018a, p. 169). E a partir dessa perspectiva que
0 autor descreve e interpreta mais mecanismos existentes em outras obras de au-
toajuda e, segundo suas conclusoes, “O crescente desenvolvimento da literatura de
autoajuda, associado ao deslocamento da filosofia para o restrito mundo académico,
cedeu a primeira as condi¢coes de emergéncia”’ (Soares, 2018a, p. 178). Ressalta-se
que, por mais forte e afetada que a critica a filosofia seja, pouco se discute sobre o
papel que ela pode exercer no circuito coletivo, ja que, como o préprio pesquisador
explica, € mais eficiente e barato adquirir materiais de autoajuda do que de filosofia.
Eis mais uma razao para a continuidade da propagac¢éo do discurso de sucesso por
meio da literatura de autoajuda.

No tocante ao discurso midiatico, especificamente, antes de abordar a voz de
sucesso, Soares (2018a) tece comentarios heuristicamente pertinentes como este:
“Fazer parecer é um dos mais essenciais usos da midia. Por sempre usurpar a reali-
dade de seu papel no seio social acaba por outra criar’ (Soares, 2018a, p. 180). Desse
modo, o autor abre margem para descrever e interpretar um fenémeno contido no
interior do discurso do sucesso midiatico, isto é, os dizeres sobre a voz de sucesso mi-
diatico. Ao fazer essa abertura para um novo objeto de investigacao, perfila-se a per-
cepcgao de um nicho de desempenho do discurso das midias sobre as vozes famosas
€, por conseguinte, inicia-se, de maneira um tanto quanto incipiente, um processo ino-
vador da compreensao da estética vocal de sucesso. Nesse direcionamento, Soares
(2018a), ainda no capitulo Sucesso: discursos contemporaneos de capitalizacao dos
sujeitos, pontua: “O sucesso midiatico recobre a voz de sua aura, enaltecendo-a e,
ao mesmo tempo, elevando-a a uma altura superior em relagcao as vozes comuns”
(Soares, 2018a, p. 200).

E segundo a dialética materialista, subjacente ao instrumental da Analise do
Discurso, que a concepgéao sobre os dizeres midiaticos sobre a voz de sucesso ga-
nha densidade descritivo-interpretativa na tese intitulada Vozes do sucesso: uma
analise dos discursos sobre 0s vicios e virtudes da voz na midia brasileira con-
temporanea (Soares, 2018b). Nela, analisam-se os discursos sobre a voz produzi-
dos em correlagcéo ao discurso do sucesso, presentes em espagos enunciativos da
grande midia brasileira contemporéanea, com vistas a compreender as propriedades
discursivas quando da expressao do sucesso de sujeitos por meio de suas vozes;
apreender a maior ou menor conservacao ou efemeridade dos ja-ditos acerca da
voz presentes nos enunciados sob analise, verificando quais sao aqueles conside-
rados pertinentes, discutiveis ou nulos no que tange aos sujeitos do sucesso; e em
que medida a valorizagao desses por suas vozes € mais ou menos euférica (apre-
sentando “virtudes”) ou disférica (expondo “vicios”). Para tal empreendimento, esta
pesquisa utilizou veiculos informativos alinhados a esquerda, como Carta Capital e
O Estado de Sao Paulo, e conservadores, como Veja e Folha de Sdo Paulo, como
os qualificou o autor, bem como midias especializadas em musica, a exemplo das
revistas Rolling Stone e Billboard.

No caso de Vozes do sucesso: uma analise dos discursos sobre 0s vicios e Vvir-
tudes da voz na midia brasileira contempordnea (Soares, 2018b), tem-se uma busca
pelos sentidos construidos acerca da voz visibilizada no circuito social, em veiculos
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filiados a formagdes discursivas distintas — esquerda e direita —, de modo que, por
meio desse expediente metodoldgico, possa ser percebido como cada um dos dois
espectros discursivos fabrica os efeitos dessas vozes de sucesso. Nesse direciona-
mento especifico, o carater inovador da pesquisa faz com que, tendo em vista um
fendbmeno até entdo quase néo estudado ou cujas investigagdes encontraram-se
em estado incipiente, uma perspectiva ainda mais original emerja no horizonte de
contemplacao dessa tese, isto é, a estética da voz de sucesso. Conforme explicita
Soares (2018b, p. 294), “O que se diz da voz na midia pode ter impacto direto e in-
direto na industria fonografica, mas, antes, pode engendrar uma estética vocal da
qual participa o discurso do sucesso na interface com outros discursos circulantes
na sociedade”. Assim sendo, diante dos estudos sobre o discurso do sucesso mi-
diatico, surgem tanto pesquisas voltadas para compreender os efeitos de sentidos
sobre a voz famosa quanto para outras possibilidades de entender os novos “signos”
da estética vocal.?

Em uma versado comparativa dos discursos do sucesso, midiatico e de autoajuda,
o livro virtual Composicéo discursiva do sucesso: efeitos materiais no uso da lingua®
(Soares, 2020a) aborda os dois nichos de producao de celebridades e seus principais
marcadores sociais, como no caso da voz. Nele, encontram-se algumas sinteses sig-
nificativas para um aprofundamento referente as condi¢cdes nas quais o objeto deste
recenseamento se baseia. Soares (2020a, p. 63), a respeito dessa estruturagao, as-
severa que: “A sociedade do espetaculo foi capilarizada pelo discurso midiatico do
sucesso, legando um entretenimento dependente de personalidades descritas pelos
préprios meios de difusao de informacao e de entretenimento como a encarnacao do
sucesso”. O autor afirma ainda que “os dizeres sobre a voz tracejam 0 sucesso se-
gundo uma perspectiva estética e, portanto, a priori legitima” (Soares, 2020a, p. 64) e,
para justificar tal alegacao, continua “ja que a beleza de uma voz, sua gravidade, sua
qualidade, seus tragos afetivos seriam predominantes para que seu sujeito atingisse o
status de sujeito do sucesso midiatico” (Soares, 2020a, p. 64). Assim, de acordo com
esses contornos tragados, pode-se extrair da obra a critica a existéncia de um ideal de
meritocracia difundida pelos discursos do sucesso, tanto em sua vertente de literatura
de autoajuda quanto em sua vertente de propagacao de informac¢des midiatizadas.

Em conjuncédo com a tematica que faz aluséo a voz de destaque no circuito co-
letivo, em Uma analise dos dizeres sobre a voz de sucesso midiatico (Soares, 2020b,
p. 13), ao analisar duas matérias publicadas no semanario Carta Capital, aponta-se
para o que seu autor chamou de “os diversos expedientes a partir dos quais o discurso
do sucesso lanca mao para (re)criar celebridades”. Segundo Soares (2020b, p. 13),
“A potente interlocucao de discursos no interior das noticias, reforcando a proposi-
céo dialégica dos sentidos, defendida por Bakhtin/Volochinov (1981), perfaz trilhas
intrinsecas a voz no discurso do sucesso”. Em Uma analise dos dizeres sobre a voz

4 Soares (2018b), em uma de suas indagag¢des sobre a relagdo entre o discurso do sucesso midiatico
e a estética vocal contemporanea, parece abrir outro fildo investigativo ao perguntar-se: “Assentada
uma estética da voz, por intermédio da repeticdo do que se diz no mercado das vozes e de seu regime
de aparicdo midiatica, seria possivel que essa fosse utilizada como recurso de sedugéo na politica?”
(Soares, 2018a, p. 301). Tal perspectiva, por ainda nao ter resultados publicados, nao entrou no quadro
de revisao aqui empreendido.

5 Cabe destacar o artigo intitulado Sentidos da voz: uma anélise das unidades de discurso presentes
no campo da oratéria (SoareS, 2019), que, mesmo nao tratando do discurso do sucesso propriamente
dito, revela uma série de procedimentos discursivizados em trés grandes campos do saber sobre a voz,
cujos apontamentos sdo, posteriormente, auxiliadores de exame em outros estudos acerca das vozes
de sucesso e, por consequéncia, da estética da voz.
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de sucesso midiatico, Soares (2020b) esclarece que um dos pressupostos € que as
noticias apresentadas sob a aparéncia de uma divulgacao imparcial, com o objetivo
de informar, entreter e influenciar os leitores, orientam-lhes para 0 mercado musical
da industria cultural, promovendo, tanto de maneira direta quanto indireta, 0 consumo
e a producéo de elementos relacionados a esse setor e a outros associados. E a partir
desse mirante que o autor circunscreve a seguinte sintese: “Portanto, a voz, a musica
e o sujeito do sucesso constituem as bases de mecanismos de propagag¢ao do comér-
cio de artefatos culturais, as vozes do sucesso” (Soares, 2020b, p. 13).

Ja em A estética do sucesso vocal: discursos engendrados na construcédo de
vozes de sucesso midiatico, Soares e Boucher (2020) analisam como é produzido um
tipo de estética vocal a partir de uma performatividade acerca de dizeres sobre vozes
de sucesso. Para a execucao dos procedimentos implicados a esse artigo, para além
de recensear o que ja fora escrito a respeito da tematica da voz e suas circunvizinhas
com o discurso, sob a perspectiva materialista, faz-se um recorte de textos existen-
tes na revista Rolling Stone. Ao final dessa investigacéo, os autores asseguram que
“Existe, portanto, um monopdlio norte-americano da industria do sucesso midiatico
lucrando com suas vendas no Brasil” (Soares; Boucher, 2020, p. 114). Nesse sentido,
também afirmam: “Contudo, o monopdlio € fundamentado na aparente caréncia do
brasileiro precisar aprender os caminhos do sucesso somados a superioridade do
produto mercadoldgico do sucesso” (Soares; Boucher, 2020, p. 114). E, além disso,
declaram: “Para se verificar analiticamente a estética vocal de que tratamos é neces-
sario voltar-se a historicidade presente nos dizeres, pois cada um deles se filia a um
posicionamento conservador’ (Soares; Boucher, 2020, p. 114).

A vista disso, visando afunilar as pesquisas desenvolvidas sobre o discurso da
voz de sucesso no interior de veiculos de grande difusdo de informacdes, no artigo
“As vozes midiatizadas: o sucesso como fabrica estética de producdo de sentidos”,
Soares (2021) examina trés matérias publicadas em um dos maiores periédicos do
Brasil, a Folha de S. Paulo, para investigar o conteudo e como € enunciada a voz no
discurso do sucesso na atual sociedade, sobretudo quais sdo as diferengas no tra-
tamento dispensado a voz daqueles que figuram no mundo midiatico. Como um dos
principais resultados elucidativos, o autor destaca o fato de que, em suas préprias
palavras, precisamente ha “a voz dos que lograram fama é objeto de observacao [...].
N&o é sem razao que em todas as matérias analisadas havia como centro um grupo
musical ou um cantor” (Soares, 2021, p. 13). Além disso, ressalta que, para além de
“os dizeres sobre a voz e como 0s sujeitos do sucesso sao representados discursiva-
mente a partir de uma visao mercadoldgica propagandistica instituida pelo capital do
jornal” (Soares, 2021, p. 13). No tocante a isso, como ilustra Soares (2021, p. 13), “as
vozes do sucesso internacional podem ser um tipo de norte para as vozes nacionais”.

Nesse sentido, tem-se um panorama delineado segundo o qual a modelagem
estética da voz de sucesso midiatica parece ser trazida de outras paragens, no caso,
dos Estado Unidos, para servir de projeto de mercado as vozes nacionais, que, por
sua vez, “devem” adequar-se a propaganda da industria cultural de entretenimento e
aos seus ditames, pois, conforme explica Soares (2021, p. 14), “Se, de fato, a atracao
gue a musica exerce no género humano encontra-se em um élan perdido na voz, a in-
dustria de entretenimento musical, em comunhao com o discurso midiatico do suces-
so, sabe dele fazer emprego”. Assim, 0 sucesso € compreendido como uma mercado-
ria cujos tracos de sua formulacao sao simbdlicos e passiveis de replica¢do. Portanto,
como é possivel verificar até o momento, as investigacdes sobre o discurso do su-
cesso midiatico ganham verticalidade referente a minucia do fendbmeno, porquanto
a representacdo ampla e genérica da difusdo de sentidos vinculados ao mundo dos
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famosos e das celebridades recebe diversos investimentos discursivos para variados
objetos de interesse coletivo, tais como o corpo, a riqueza, a voz, entre outros.

Desse modo, Soares (2022), fundamentado no aporte da arquegenealogia, além
de analisar trés matérias em trés distintos meios de comunicacao, Estaddo, Rolling
Stone e Folha de S. Paulo, visa contribuir para a historia das ideias linguisticas no
tocante aos discursos sobre a voz, incluindo sobre como a voz é tratada, usada e
representada, pois esses elementos constituem parte do arcabouco do pensamento
linguistico de uma determinada época. No interior dessa pesquisa, encontra-se, entre
outros trechos elucidativos referentes ao discurso sobre a voz de sucesso, o seguinte:
“Pela voz também ouvimos as formas estaveis e as instaveis de organizagao social;
através da voz os discursos ganham corpo e retomam sentidos, mobilizando um con-
junto de dizeres presentes no discurso” (Soares, 2022, p. 180). Em outros termos, o
discurso sobre a voz de sucesso circulante nos principais meios de informacgao parece
retratar, guardadas as devidas propor¢des, o proprio funcionamento da sociedade a
qual se refere. Ademais, no capitulo O sucesso da voz na midia: dizeres sobre o dis-
curso vocal, como um de seus resultados, Soares (2022, p. 185) cita a percepcao de
que “certas vozes nao recebem qualificativos por ndo os terem por parte da industria
cultural da musica, contudo ainda figuram entre as personalidades de sucesso” e ain-
da que “existem vozes que precisam estar em lugar de evidéncia midiatica para que o
aparelho midiatico na sua disseminagao de discursos possa continuar funcionando”,
conforme a 6tica do sucesso das vozes.

A esse respeito, compreendendo que a voz de sucesso é examinada sob a pers-
pectiva discursiva, Soares (2023b)® observa os sentidos e seus efeitos na composicao
do sucesso vocal de enunciados que foram encontrados em trés textos de um dos jor-
nais de maior circulacao impressa e digital do Brasil, O Estado de S. Paulo. O artigo,
embasado no aparato tedrico-metodoldgico da Andlise do Discurso, discorre sobre a
operacgao do discurso meritocratico e, apos empreendimento do dispositivo interpre-
tativo, conclui que “a voz é parametro de sucesso no meio musical, portanto, o topo
somente ‘deveria’ ser atingido por quem tem em sua voz as caracteristicas mais ele-
vadas ter vozeirdo, conservar graves, produzir agudos etc.” (Soares, 2023b, p. 24). Em
sua analise, Soares (2023b, p. 24) afirma: “Ora, para além da propaganda, detectamos
ai o discurso meritocratico gerando seus efeitos. Relativamente préximo, o mérito €
o porto do sucesso midiatico”. Com efeito, como é possivel entender, 0 mecanismo
de producéao do sucesso, estendendo-se as vozes de celebridades, em veiculos de
comunicacao, necessita de validagcao e, para tanto, faz uso do discurso meritocratico
como seu legitimador.

Na continuidade do quadro de revisao, no artigo “El éxito de la voz: significados
mediaticos circulantes en la sociedad”, Soares (2023d) traduz os principais elemen-
tos do discurso midiatico acerca dos dizeres sobre a voz ao investigar a constituicao
do discurso do sucesso, voltado ao que se diz da voz, como a voz € enunciada e as
caracteristicas no tratamento dispensado a voz daqueles que figuram no atual mundo
midiatico. Para tanto, esse estudo, fundamentado na aplicagdo dos procedimentos

6 Em Discurso de sucesso contempordneo na capitalizacdo dos sujeitos, ha um cotejamento entre o
discurso do sucesso na midia e na literatura de autoajuda, diante disso convém apenas evidenciar sin-
teticamente desse estudo que, como expressa o seu autor, “O sucesso como um fendémeno discursivo
e, consequentemente, social ndo esta restrito a midia; vimos que o sucesso tem uma gramatica mais ou
menos proépria que lhe vincula a um campo no qual é disseminado” (Soares, 2023c, p. 27). Além disso,
Soares (2023c, p. 27) explica que “a literatura de autoajuda possui caracteristicas distintas da midia do
sucesso; em cada qual o sucesso é descrito de um modo, criando uma formagéao discursiva, a0 mesmo
tempo em que instaura a formacao ideoldgica de mercado de sucesso”.
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descritivo-interpretativos da Analise do Discurso materialista, utiliza como corpus duas
matérias do jornal Folha de S. Paulo. Como parte dos resultados obtidos por meio da
analise, destaca-se a presenca marcante do que o autor chama de norte-americanis-
mo. Soares (2023d, p. 12) afianca que “El discurso del éxito examinado en el periédico
se basa en buena parte en el universalismo norte-americano”.” Esse fato, no interior
do projeto discursivo, parece chancelar a aparente meritocracia e, ao mesmo tempo,
desempenha um carater de fronteira ou teto para o sucesso, ou seja, as producdes
da industria cultural norte-americana servem de guias, uma vez que sao consideradas
melhores e tracejam os critérios estéticos para as producdes de outros paises, como
o Brasil. Nesse direcionamento: “La presencia de cantantes americanos es evidente,
corroborando, entre otras cosas, una posible importacion del caracter propagandistico
de la musica en América del Norte™ (Soares, 2023d, p. 12).

Tal como um significativo acidente no trajeto selecionado, o exame sobre o dis-
curso do sucesso midiatico, como se nota, envereda-se agudamente pelos dizeres
acerca da voz famosa, como também se da no artigo intitulado “Sobre a voz de suces-
so midiatico: uma analise da construcao discursiva do sucesso de Ana Castela na re-
vista Veja” (Soares, 2024a), no qual se busca compreender a discursividade investida
na fabricacdo da voz do sucesso midiatico em uma matéria da revista Veja publicada
em 2023. Diante do emprego da mesma ferramenta tedrica nos artigos “El éxito de la
voz: significados mediaticos circulantes en la sociedad” (Soares, 2023d) e “Sobre a
voz de sucesso midiatico: uma andlise da construgcédo discursiva do sucesso de Ana
Castela na revista Veja” (Soares, 2024a), Soares constata que “a voz, como a tratada
na matéria da Veja, responde a competicdo do mercado de vozes, ambientadas em
estilos com predominéncias de determinados tragos vocais” (Soares, 2024a, p. 421).
Esse fator encontrado engendra, no ambito das informacgdes sobre celebridades cujas
vozes sao seus atrativos, um traco discursivo de contiguidade, pois, como o pesquisa-
dor do estudo em questao assevera, transforma noticias em publicidade de vozes em
ascensao, como no caso de Ana Castela, e, ao mesmo tempo, cria uma continuidade,
ainda que nao idéntica, de tipos vocais (Soares, 2024a).

Importa destacar um elemento encontrado em “Sobre a voz de sucesso midiati-
co: uma analise da construgao discursiva do sucesso de Ana Castela na revista Veja”
(Soares, 2024a), que se refere ao feminismo ser incorporado ao discurso do sucesso
midiatico. Esse elemento, mesmo que nao seja mencionado pelo autor, pode ser per-
cebido por quem Ié o objeto analisado pelo estudo, constituindo uma possivel vertente
do discurso do sucesso midiatico ou mesmo uma incorporacao deste por aquele, com
o intuito de fortalecer a adesdo de um numero maior de individuos influenciados por
tais representacoes fabricadas veiculadas pelos meios de comunicagdo de massa.
Constata-se que a verificacdo da adequacao do discurso do sucesso midiatico em
relagao a determinados tragos do discurso feminista carece de maior aprofundamento
e, portanto, de mais investimento por parte daqueles que se dedicam a compreender
esses fendbmenos sociais e suas repercussdes no espacgo coletivo. Nesse horizonte,
uma estética vocal, ja explorada em outras pesquisas aqui mencionadas, pode rece-
ber diferenciagdes discursivas no tratamento recebido por certos aparelhos midiaticos
e, por essa razao, gerar efeitos de sentido e sujeitos distintos, que poderao ser inter-
pretados por novas investigacoes.

7 Em traducdo livre: “O discurso de sucesso examinado no jornal baseia-se em grande parte no uni-
versalismo norte-americano”.

8 Em traducao livre: “A presencga de cantores norte-americanos é evidente, corroborando, entre outras
coisas, uma possivel importagao do carater propagandistico da musica na América do Norte”.
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Visto que praticamente todas as pesquisas sobre a tematica delineada para
este artigo de revisdo foram abordadas em suas particularidades, ora similares, ora
distintivas, o livro Voz, midia e sucesso: sons, sentidos e sociedade (Soares, 2024b)
corresponde ao ultimo resultado de exames acerca do discurso do sucesso encon-
trado para tanto. Nesse livro, Soares (2024b) apresenta trés grandes eixos, como
indicado na primeira parte de seu titulo: voz, midia e sucesso. De maneira mais expli-
cativa, o que se elucida a respeito das vozes de sucesso na midia em geral € o objeto
de investigacao de todos os dez capitulos componentes dessa obra, que operam a
investigacao de compreender os sentidos da voz de sucesso midiatico. Nesse direcio-
namento, Soares (2024b) defronta-se com um campo relativamente pouco estudado
dentro das pesquisas discursivas, ja que os sentidos e seus efeitos rastreados em seu
interior voltam-se para a constituicao da voz com certo destaque social. De acordo
com Soares (2024b, p. 24), “Acredita-se que novos estudos discursivos sobre como os
sentidos sobre a voz de sucesso na midia sdo produzidos e disseminados na socie-
dade brasileira, podem localizar a preferéncia por uma estética vocal”’. Desse modo,
a partir da apuracgao dos resultados descritivo-interpretativos sobre o discurso do su-
cesso midiatico, inicia-se com vigor um projeto afunilado de averiguagao de sentidos
acerca da voz com certo destaque social como objeto discursivo.

Consideracoes finais

Diante do quadro desenhado para compor este artigo de revisao sobre os estu-
dos referentes ao discurso do sucesso midiatico, cujos resultados de pesquisas orien-
tadas pelo aparato tedrico da Analise do Discurso para deteccao e tratamento inter-
pretativo do fenbmeno em questao foram expostos de maneira didatica, acredita-se
qgue seu principal objetivo tenha sido cumprido. Por consequéncia, algumas possibi-
lidades de novas pesquisas sobre a referida tematica também foram levantadas, ou
por essas ainda se encontrarem sob a égide da mera mengao ou por estarem em fase
embrionaria. Com esse horizonte delineado e a consecugao desta proposta alcanca-
da, resta um breve levantamento reflexivo dos pontos imprescindiveis verificados na
secao Estudos discursivos do sucesso midiatico: uma breve historiografia.

Por conseguinte, pdde-se compreender as modificagées das investigacdes so-
bre o discurso do sucesso midiatico e suas vertentes de desdobramento, a exemplo
da adesao ao discurso feminista, mesmo que de forma parcial, por parte da pro-
pagacao de cantoras mulheres no nicho sertanejo. Além disso, a permeabilidade
apresentada pelo discurso do sucesso, quando este atinge outros dizeres, como o0s
sobre a voz, engendra o chamado, no recenseamento, de uma estética vocal. Ou
seja, o discurso, veiculado por grandes meios de comunicacgao, valida determinadas
vozes em detrimento de outras, de modo a criar uma continuidade estética de vozes
similares e, a0 mesmo tempo, um apagamento de vozes que nao apresentam as
qualidades e virtudes expostas na midia. Como se esse fato nao fosse o bastante
para determinar os sentidos e sujeitos do sucesso, as rupturas, como é possivel per-
ceber nos artigos que abordam a estética da voz, sdo planejadas para ganhar maior
aderéncia de publicos emergentes.

Portanto, como verificado aqui, o discurso do sucesso midiatico, além de ser um
fendmeno social, cultural e econdmico, volta-se para a determinacao de sentidos e
sujeitos no circuito coletivo, com vistas a marcar as assimetrias ja existentes sem per-
der seu potencial carater reformulador e distrativo, representando realidades distintas
daquelas vivenciadas por seus consumidores e sendo um possivel modificador de
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experiéncias. Assim, apds apresentado todo o arcabouco informativo acerca do objeto
de investigacao eleito para ser trazido para este texto, pode-se afirmar que ha ainda
uma serie de pesquisas por se fazer, nao apenas no ambito restrito da interpretacédo
por meio de teorias do discurso, uma vez que 0 sucesso, seus representantes e seus
efeitos parecem cada vez mais estar dispersos em praticamente todos os lugares do
espaco social a partir de uma série de mecanismos de construgao discursiva. Desse
modo, anela-se pela continuidade dos estudos sobre o funcionamento do discurso
do sucesso midiatico em suas possiveis frentes de articulagéo, tanto tedrica quanto
metodoldgica, com areas afins as da linguagem, para que, com esse expediente, seja
possivel uma compreensao nao apenas universalizante de seus efeitos, mas, sobre-
tudo, a apreensao de suas caracteristicas mais singulares, ja que os herdis, possiveis
antecessores dos sujeitos de sucesso, perderam, como a empiria pode comprovar,
sua relevancia diante do mundo do sucesso.
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